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Medium jako remedium.
Retoryka poczatku w polskiej prasie
XX i XXI wieku

Rozpoczynanie od wskazania istotnoSci poczatku jest niebezpieczne i klopot-
liwe, odnosi nieuchronnie do klasyki spostrzezen, ze nie sposob by¢ jednocze-
Snie tworcg i tworzywem. Bez watpienia zarowno wstep, jak i zakonczenie sa,
niemal zgodnie w rozwazaniach o kompozycji retorycznej, uznawane za punkty
strategiczne, od ktérych wiele zalezy. ,,Wstepy za§ mowy zawsze powinny byc¢
starannie przygotowane, dowcipne, bogate w mysli, z dobrze dobranymi stowami,
wreszcie dostosowane do sprawy. We wstepie powinno sie zacza¢ od zapoznania
z mowgq i jej polecenia stuchaczom, co powinno od razu ich oczarowac i pozy-
skac” (O mowcy, 11, 315) — Cyceron wskazuje wage rozpoczynania, jednoczesnie
podkresla konieczno$¢ rozwazenia sytuacji retorycznej, by konstrukcja wstepu
zostala zaplanowana adekwatnie, by odbiorca zdecydowat sie pozostac. I cho¢
medialne rozpoczynanie nie przypomina genologicznie ani substancjalnie méow
Cycerona gloszonych w rzymskim senacie, to intencja nadawcy bedzie podob-
na: captatio benevolentiae — zjednanie przychylnosci odbiorcy. To szczegolnie
istotne, gdy nowe medium rozpoczyna dopiero poszukiwanie swojego miejsca
w zyciu spotecznym, uwaga i zyczliwos¢ odbiorcow pozyskane w pierwszych
tekstach beda decydowac o tym, czy apel nadawcy: ,zostan z nami!”, okaze sie
skuteczny rowniez w dtuzszym okresie. Niebagatelne znaczenie w kontekscie od-
dzialywania na odbiorcow ma pozycja samego nadawcy (ethos): jesli nadawca nie
byt wczesniej znany publicznosci, to poprzez pierwsze teksty zaprezentuje swoja
wiedze, doswiadczenie, wartosci, ktorym hotduje, a dobor argumentow stuzacych
jego przedstawieniu pozwoli zyskac (lub nie) sympatie i zZyczliwos$¢ odbiorcow.

Medialne rozpoczynanie to nie zawsze mowienie po raz pierwszy, zapeknianie
czystej karty. W prasowej przestrzeni ostatnich kilkudziesieciu lat mozna odna-
lez¢ redakcje i pisma, ktore rozpoczynaty wielokrotnie — pod tym samym szyldem
(np. Przekroj, Rzeczpospolita), pod szyldem przeksztatlconym (Trybuna z Trybuny
Ludu, Super Express z Expressu) lub w wariancie nazewniczym, zupeknie do
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poprzednika niepodobnym, jednak redakcyjnie deklarujacym zbiezne kursy (np.
Do Rzeczy po Uwazam Rze). Nierzadko sg to poczatki ,lokalne”: tak dzieje sie
wowczas, gdy tytut dobrze znany i zaakceptowany przez odbiorcow w innych kra-
jach pojawia sie w wariancie polskim (Newsweek Polska, National Geographic).
Czasem wiec odbiorca odnajduje frazy ,,nowego poczatku”, stanowigcego rodzaj
cezury, czasem deklarujacego kontynuacje i podtrzymywanie jakichs tradycji, jed-
nak zwykle wskazujgcego na nowe, inne, najczesciej nieznane.

Ztozono$¢ medialnego, redakcyjnego funkcjonowania (w tym takze pierw-
szego gtosu) podkresla wielokrotnie w ,,Zrozumie¢ media” Marshall McLuhan
w rozwazaniach eksponujacych zasadnicze réznice miedzy ksiazkq a prasa. Pisze:
,Ksigzka jest formg prywatnego konfesjonatu, zapewniajaca wyrazenie »punk-
tu widzenia«. Prasa jest forma grupowego konfesjonatu, zapewniajacq zbiorowe
uczestnictwo w czyms$” (McLuhan 2004, 272). I dalej: ,,Monotonne zadania oczy-
tanej spotecznosci, aby gazeta wykorzystywata swojq mozaikowq forme do przed-
stawienia stalego punktu widzenia z jednej perspektywy, wskazuje na catkowity
brak zrozumienia tego, czym jest prasa. To tak, jakby opinia publiczna zaczeta
sie nagle domagac, aby w supermarketach byt tylko jeden dzial” (McLuhan 2004,
275). Bedzie wiec pierwszy numer, pierwszy tekst odredakcyjny kolazem, ma-
jacym za zadanie pogodzi¢ wszystkie wewnatrzredakcyjne logiki, by zbudowac
taki autoportret, w ktorym pomiesciliby sie wszyscy przedstawiciele redakcji, by
jednoczesnie mozliwie spdjnie odpowiedzie¢ zainteresowanemu czytelnikowi na
podstawowe pytanie, ktore zadaje sie nowemu: kim jestes? Dlaczego tu jestes?
Co chcesz powiedziec?

Odredakcyjne deklaracje poczatkowe moga by¢ eksponowane wielorako: za-
rowno bezposrednio, pomieszczone explicite w pierwszych artykutach wstep-
nych, gtosach redaktoréw naczelnych, wywiadach z naczelnymi, jak i posrednio,
zamkniete w tekstach konstytuujacych pierwszy numer, konstruujgcych poprzez
zawarto$¢ tematyczng i rys gatunkowy sposob myslenia odbiorcy o pisSmie. Co
wiecej, logika kontynuacji, powtarzalnosci prasowych spotkan z czytelnikami
sprawia, ze retoryka poczatku obejmuje zaréwno teksty powitalne, jawnie au-
toprezentacyjne, manifestujace cele, wartosci, podejmujgce okreslone zobowigza-
nia, jak i pozostate ,teksty pierwsze”, czyli pomieszczone w pierwszym numerze
artykuty, wybrane tematy, rozmowy z zaproszonymi gos¢mi, rozcigga sie wreszcie
rowniez na — zinterpretowane przez redakcje badz nie — znaczenie nowo wybrane-
go tytutu. Kazda z tych drog stuzy powiadomieniu o istocie medium, a takze — co
rownie istotne — wyselekcjonowaniu grona odbiorczego w taki sposob, by wypra-
cowac nawyk, potrzebe siegania po numer nastepny. Tu, ponownie odwotujac sie
do analogii z rynku wydawniczego, nie wystarczy jednorazowy gest czytelniczy,
dla prasy, inaczej niz dla ksigzki, odpowiedz czytelnika: ,juz czytalem”, musi
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by¢ powtarzalna, najlepiej regularna. Zaistnie¢, zosta¢ zauwazonym, pozostac¢ na
rynku i mie¢ wierne grono czytelnikow chciatby bowiem kazdy tytul — mozna to
przyjac za pewnik, niezaleznie od wybieranych i eksponowanych strategii, nieza-
leznie od podejmowanej tematyki czy wtascicielskich uwiktan.

Baza dla medialnego rozpoczynania, komunikowang wprost lub posrednio,
z ktorg kazda redakcja musiata sie skonfrontowac, jest pytanie: dlaczego powsta-
jemy? OczywiScie, mozemy je zadac na kilka sposobow, ktore jednoczesnie po-
prowadzg nas w kierunku mozliwych odpowiedzi: ,,dlaczego pojawiamy sie na
rynku prasy?” lub ,,do czego postuzy nasza obecnosS¢ w zyciu spotecznym?” Juz
te dwa kierunki wyznaczajq rézne sensy, od ktorych dziennikarze nie bedq wolni:
pierwszy uruchamia mechanizm gospodarczy, kaze mysle¢ o zysku finansowym
i ekonomice mediow; drugi, dotykajacy modelu odpowiedzialnosci spotecznej,
koncentruje sie na mysleniu o tytule prasowym jako instytucji, majacej wpltyw
na regulowanie zasad spotecznego funkcjonowania. Bruno Ollivier dostrzega za-
sadnie, ze od kiedy w przestrzeni gazety czy czasopisma pojawilo sie miejsce
dla reklamy, dziennikarz na state juz znalazt sie ,w centrum konfliktow, ktdre
wprowadzaja na scene rézne logiki (ekonomiczna, techniczng, etyczng) i akto-
row o interesach czasem sprzecznych (ogtoszeniodawcy, dyrekcja gazety i redak-
cja)” (Ollivier 2010, 201). Niezbedne przy budowaniu wiarygodnosci nadawcy
jest konsekwentne wzmacnianie komponentu etycznego, a wiec medialne teksty
wyznaczajace poczatki beda koncentrowaty sie raczej na przedstawieniach dzien-
nikarskich rél spotecznych (w tej opowiesci beneficjentem jest takze odbiorca),
niz na kategoriach dochodu ekonomicznego (zyskuje tylko nadawca). Do tych
mechanizmoéw dodac¢ nalezy jeszcze jedna, nie mniej istotng site, jaka jest poli-
tyka. I tu na medialne rozpoczynanie silnie oddziatuje czas, moment historyczny,
w ktorym tytut sie pojawia. Warunkuje nie tylko krotko- i dlugookresowe cele,
definiuje istotne wartosci, ale takze nierzadko wptywa na wybdr gatunku, for-
my tego specyficznego powitania, zaanonsowania swojej obecnosci. Czesto reto-
ryczny wymiar poczatku wzmacniajq daty, rocznice silnie uwiktane w historyczny
kontekst, pojawia sie wtedy konieczno$¢ szczegbdlnego zaakcentowania okres$lo-
nych wydarzen z przesztosci, zwrdcenia uwagi na ich determinujgcy charakter.
Z drugiej strony, wydaje sie jednak, zZe niektore mechanizmy sa dla medialnej reto-
ryki poczatku ponadczasowe albo przynajmniej stanowiq baze, na ktérej nadawcy
funkcjonujq zgodnie z logika czasu. W tym artykule uwaga zostanie skoncentro-
wana przede wszystkim na gazetach i czasopismach, ktére sg klasyfikowane jako
spoteczno-polityczne oraz spoteczno-kulturalne, a takze na tytutach dziennikow
zajmujacych od lat w Polskich Badaniach Czytelnictwa miejsce w pierwszej piat-
ce (PBC 27.11.2019).
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Trudne problemy wspélczesnosci — powstajemy, by bylo lepiej

Wrécmy do pytania, ktore determinuje retoryke medialnego poczatku: dlaczego
powstajemy? W przeanalizowanych artykutach wstepnych! z pierwszych nume-
row gazet i czasopism czytelnik otrzymuje najczesciej krotka diagnoze sytuacji
(zwykle to obraz negatywny, wzbudzajacy lek lub przynajmniej troske o przy-
szto$¢) oraz informacje, co mogloby stanowi¢ skuteczne rozwigzanie. Nie jest
to klasyczny model zastrzyku czy pocisku, lecz podobienstwo do tego mecha-
nizmu wydaje sie oczywiste: medium jako remedium pojawia sie wéwczas, gdy
jest niezbedne, pozadane, oczekiwane. Postuzmy sie kilkoma przyktadami pocho-
dzacymi z bardzo réznych epok i tytutéw, by zobrazowac te strategie — przyktady
zostang zaproponowane w porzadku chronologicznym, pierwszy z nich pochodzi
z Przeglqdu Sportowego® z 21 maja 1921 roku:

Na odlegtych pobojowiskach $ciekly ostatki bohaterskiej krwi najlepszych synéw Ojczyzny —
na kurhanach kresowych bieleja kosci tych, co umitowali swa Matke zywicielke ponad Zycie
wiasne; ofiary duze, sercom naszym drogie — rzeki tez spowodowaty — ale nie nadaremnie, bo
cel swdj osiagnety, bo z krwi, tez i bielejacych ko$ci wyjrzato Zmartwychwstanie: Jutrznia spo-
kojnej przysztosci. Panstwo konstytuuje sie; podwaliny poteznej budowy przyjmuja konkretne
ksztatty, wytaniajace sie z mgly epoki przejsciowej. Ewolucyjne przejawy bacznie nalezy obser-
wowac, aby nie przeoczy¢ stosownej chwili do nowych czynéw spotecznych.

Dla nas, dziataczy na niwie wychowania fizycznego, nadeszta chwila i teoretycznej pracy; nie
przeoczyliSémy jej i niniejszem wydawnictwem zaczynamy ja z cala SwiadomoScia trudnego
i ucigzliwego, ale i wdziecznego zadania. Trudne bedzie zwalczanie zakorzenionych btedéw
w rodzimym sporcie, ucigzliwa krytyka osobista, (...) jak i krytyka klubowa. (...)

Chciejmy jeno wszyscy i zgodnie, wytezyC nasze wspolne, zjednoczone silty, a w prawde za-
mienimy wszystkie bajki o Zrédtach zdrowia i odmtodzonych starcach... (Przeglqd Sportowy,
21.05.1921)

W artykule wstepnym obraz odradzajacego sie panstwa zostal przedstawiony
metaforycznie i bardzo emocjonalnie, jednoznacznie przekazane czytelnikom
przekonanie redakcji o koniecznosci podjecia sie ,,nowych czynéw spotecznych”
— zarowno tych, ktore beda zwigzane z rozwojem dyscyplin sportowych,
profesjonalnym ich uprawianiem (perspektywa makro: narodowa), jak i z podno-
szeniem ,,0g6Inej zdrowotnos$ci organizmu” (perspektywa mikro: jednostkowa).
Medium stawia sobie bardzo wysokie wymagania, eksponuje misyjny charakter
swojej dziatalnosSci, podejmuje zobowigzania. Wyraznie dostrzegalna w tym

1. O artykutach wstepnych (editorialach), ich wymiarze stylistycznym, pragmatycznym, o metatekstowym charakte-
rze, o dialogiczno$ci zewnetrznej pisali miedzy innymi: Fras 1990; Furman, Kaliszewski, Wolny-Zmorzynski 2000;
Grzelka 2006; Grzelka 2008; Wojtak 2005.

2. Ten tytul pojawia sie w zestawieniu ze wzgledu na tradycje trwania na rynku prasy oraz wyniki badan czytelnictwa,
zaréwno te sprzed kilkudziesieciu lat, jak i dzisiejsze.
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tekscie poetyka manifestu — to ten gatunek jak zaden inny ,,pozwalat stwarzac to,
o czym sie mowi” (Czaplinski 1997, 5).

Na marginesie warto zaznaczy¢, ze retoryka poczatku rzadzi sie swoistymi pra-
wami — to, co w innych okolicznosciach medialnych stanowitoby o braku au-
tentycznosci (np. deklaracje mowiace o holdowaniu okreslonym warto$ciom),
w tekstach pierwszych o charakterze manifestow wybrzmiewa naturalnie, wpisuje
sie w okreslong sytuacje retoryczng i zyskuje odbiorcow.

Kolejny przyktad pochodzi z dziennika Rzeczpospolita, odradzajacego sie ko-
lejny raz®, tym razem w okresie stanu wojennego, 14 stycznia 1982 roku:

Zespdt dziennikarski, ktéry podjat sie wydawania ,,Rzeczpospolitej”, pragnie redagowac pi-
smo otwarte na wszystkie koncepcje, pomysty i propozycje, mogace przyspieszy¢ wyjscie
z kryzysu spoteczno-gospodarczego, w ktérym nasz kraj sie znajduje. Chce réwniez przyczynié¢
sie do wspoéttworzenia wizji lepszej, sprawiedliwszej i zamozniejszej Polski (Rzeczpospolita,
14.01.1982).

Tu diagnoza nie jest tak obszernie przedstawiona, jednak redakcja jasno wskazuje,
ze kraj pograzony jest w kryzysie, a odrodzenie sie tytulu ma przyczynic sie do
poprawy sytuacji. Deklaracja otwartoSci stanowi zaproszenie do wspotpracy, ma
zachwia¢ rowniez argumentacjq tych, ktorzy nie wierzag w mozliwosS¢ tworzenia
rzetelnego pisma w warunkach stanu wojennego.

Kilka miesiecy p6zniej w Poznaniu wychodzi zerowy numer tygodnika Wprost:

Tygodnik bedzie zmierzat do zawigzywania i gruntowania mocno nadwatlonej jednosci naro-
dowej i do budowania spotecznej wspolnoty w realizowaniu celéw, ktére odpowiadajg row-
niez osobistym interesom kazdego obywatela. (...) ,,Wprost” bedzie krytykowato zjawiska ne-
gatywne wystepujace w zyciu zbiorowym, jako przeszkode w wyprowadzaniu spoteczenstwa
z kryzysu; bedzie wspotdziatalo w probach odbudowy etyki spotecznej jako podstawowego wa-
runku }adu zycia zbiorowego. Bedziemy broni¢ przede wszystkim sprawiedliwosci spoteczne;.
Przedmiotem szczegblnego naszego zainteresowania bedzie zanikajace poczucie wspélnoty na-
rodowej i zanik wrazliwo$ci na interesy wspolne.

Zyskuja (...) czytelnicy oczekujacy lektur zwigzanych z trudnymi problemami wspétczesnosci
(Wprost, 24.10.1982).

Ponownie pojawia sie glos dotyczacy kryzysu spotecznego, ,,nadwatlonej
jednosci narodowej” czy ,zanikajgcego poczucia wspdélnoty”. Eufemistycznie
i abstrakcyjnie okreSlone ,,trudne problemy wspotczesnosci” sg zanurzone raczej
w problematyke spoteczna niz polityczna?, pierwszy tekst odredakcyjny wskazuje

3. Rzeczpospolita po raz pierwszy ukazata sie w 1920 roku, jej wiascicielem i fundatorem byt Ignacy Paderewski,
przestata wychodzi¢ w 1931 roku; kolejny etap jej funkcjonowania obejmuje lata 1944-1951.

4. Inaczej bedzie skonstruowany tekst odredakcyjny w pierwszym, grudniowym numerze z 1982 roku — autorzy mierza
sie w nim z problemami okreslonymi bardziej dostownie, uzasadniajac jednoczesnie znaczacy wymiar tytutu czasopi-
sma (por. dalej).

Agnieszka Kula, Medium jako remedium... e 148



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 7 (3) 2020, p. 149

te zakresy, ktoérymi zespot bedzie mial szanse sie zaja¢ w swojej dziennikarskiej
i publicystycznej pracy (etyka i sprawiedliwos¢ spoteczna, perspektywa
obywatelska, relacja wspolnota — pojedynczy obywatel).

Gdy 8 maja 1989 roku wychodzi pierwszy numer Gazety Wyborczej, poza sto-
wem od redakcji pojawia sie glos przywaddcy opinii (dzi$ by¢ moze powiedzieli-
bySmy takze: ambasadora marki) Lecha Watesy:

Zyje sie nam ciezko. Od porozumien ,,okraglego stotu” nie przybyto ludziom ani pieniedzy, ani
chleba. Ale przybylo troszke nadziei, ze bedzie lepiej. (...) Ludzie pytaja: co bedzie dalej? Co
bedzie za cztery lata? Zeby bylo inaczej i lepiej musimy te wybory wygra¢. Widze, ze kazdego
dnia szanse nasze rosng i coraz lepiej dajemy sobie rade. Z ,,Gazeta” p6jdzie nam jeszcze lepiej
(Gazeta Wyborcza, 8.05.1989).

Walesa nie tylko anonsuje i aprobuje pojawienie sie nowego tytulu, ale takze
wskazuje, ze gazeta o (wtedy jeszcze) znaczacej nazwie ,,Wyborcza”, przyczyni
sie krotkookresowo do zwyciestwa w wyborach tych, ktérzy stoja po stronie
Solidarnosci, a dlugookresowo — do poprawy jakosci zycia.

Rok pézniej startuje tygodnik Agora, zapowiadajacy publikowanie przegladu
prasy krajowej — tu ,,leczniczy” charakter medium nie obejmuje bezposrednio za-
gadnien politycznych, lecz odnosi sie do probleméw natury ekonomicznej oraz
spotecznej:

Coraz mniej ludzi ma czas — i pieniadze! — na kupowanie i czytanie kilku, a co dopiero kilkuna-
stu czasopism. AGORA sprobuje zatagodzi¢ te upokarzajgcq dla coraz wiekszej grupy inteligen-
cji sytuacje. (Agora, 10.06.1990)

Uwage zwraca z jednej strony wskazanie na grupe docelowa (inteligencja),
zdrugiej: prosta frazaitaka tez argumentacja, ktora pozwoli zyska¢ zainteresowanie
szerszego grona odbiorcow.

Gdy w 2003 roku na rynku prasowym pojawia sie dziennik Fakt, powiadamia
explicite, dlaczego powstal, od poczatku uprzedzajac zarzuty przeciwnikéw:

Po co nowa gazeta, skoro juz jest ich tak duzo? Bo FAKT to gazeta, jakiej w Polsce jeszcze nie
byto. To po prostu WASZA GAZETA. Gazeta zwykltych ludzi. To Wy bedziecie zglasza¢ nam
tematy, to Wasze problemy bedziemy opisywac¢, to Wy bedziecie decydowaé, jakie pytania za-
damy politykom. (...) Nasza sita polega na tym, ze nie przyjmujemy okragtych stéw, ktérymi
zwodza nas politycy. Na przyklad rzad méwi o ,,porzadkowaniu finanséw publicznych”. Kto
z tego co$ rozumie? Dlatego my pokazemy, kto i ile na tym straci. Co do ztotéwki — ile straci
lekarz, ile nauczyciel, a ile emeryt. (Fakt, 22.10.2003)
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Fakt przedstawia sie jako remedium na niezrozumiato$¢, zawitos¢ i manipulacyjny
charakter przekazow politycznych, jako lek, dzieki ktéremu kazdy ,,zwykly
cztowiek” odzyska wlasny glos, stanie sie styszalny, przestanie by¢ ofiarg®.

Kolejng bolaczke wspotczesnosci rozpoznaje redakcja czasopisma W Sieci,
ktorego redaktor naczelny, Jacek Karnowski, pisze w pierwszym numerze z 26
listopada 2012 roku tekst pt. ,,Na powitanie”:

Sie¢ to jednak morze informacji. Jak sie w niej zorientowac? Jak wybrac to, co naprawde wazne?
(...) Internet ptynie niestychanie szybko, informacje znikaja ze stron gtéwnych juz po kilkunastu
godzinach i p6zZniej trudno je odnaleZ¢. Cos$ z tym trzeba zrobi¢, pomysleliSmy. Rowniez z tym,
ze siec¢ jest zamknieta dla tych, ktérzy wola, badZ musza, Zy¢ poza nia. I dlatego stworzyliSmy
»W Sieci”, dwutygodnik osobistych opinii (W Sieci, 21.11.2012).

Tekst odredakcyjny zawiera obietnice wiaczenia do grona poinformowanych
rowniez tych odbiorcow, ktorzy z jakich$ przyczyn (np. bariery techniczne
czy kulturowe) nie funkcjonuja samodzielnie w sieci, internet nie stanowi dla
nich zrédla informacji. Pojawia sie sugestia dotyczqca wyréwnywania szans
w spotecznym dostepie do danych.

Ostatni przyklad pochodzi z czasopisma Pismo, ktére pojawito sie na rynku
w styczniu 2018 roku — w artykule wstepnym wskazuje sie wspotczesne bolaczki,
na ktore odpowiedzig jest powstanie nowego tytutu:

(...) Stabo$cig wspotczesnego dziennikarstwa jest doraznos¢, brak kontynuacji, powrotu do opo-
wiadanych historii, jakby nie miaty ciagu dalszego ani znaczenia. Chciatbym wiec, by ,,Pismo”
publikowato dlugie i wnikliwe teksty. (....)

Swiatopogladowe zaangazowanie latwo wykrzywia nasz obiektywizm, a ,alternatywne praw-
dy”, ,,fake newsy” i inne eufemizmy dla stowa ,ktamstwo” osaczajq. Dlatego w ,,PiSmie” przy-
kltadamy duza wage do rzetelnosci i weryfikacji faktéw, ktore sie pojawiaja na naszych tamach.
(Pismo, 01.2018)

Tu na marginesie warto odnotowa¢, ze nawet w czasopiSmie, ktore nalezy
do zupehie innego niz dzi$ prezentowane segmentu prasy — w Przyjaciofce,
w artykule wstepnym do pierwszego numeru z 21 marca 1948 roku, odnajdujemy
wskazane explicite, szyte na miare, dopasowane do czasu i okolicznosci, bolaczki
kobiecej codziennoSci: ,Jak dobra, zyczliwa i dosSwiadczona przyjacidtka,
w klopocie poradzi, w trosce i smutku pocieszy i bedzie stuzy¢ swym Czytelnicz-
kom pomocq w urzadzeniu zycia, w pelnieniu trudnych nieraz obowigzkéw

5. Jak wskazuje Jacek Wasilewski, ,,kiedy przyjrzec¢ sie narracjom tabloidowym, mozemy wyrézni¢ pewna stala struk-
ture retoryczna, objawiajaca sie (...) przeciwstawieniu postaciom z orbis exterior tym, ktérzy sa w obrebie orbis inte-
rior (...). To przeciwstawienie jest o tyle interesujace, Ze po pierwsze, powtarza sie regularnie w kolejnych narracjach
tabloidowych, po drugie — wyznacza grupe swoich, z ktérymi czytelnik sie identyfikuje (owych normalnych ludzi),
a jednoczesnie bezbronne ofiary (dzieci, emeryci, zwykli ludzie) nienawistnej grupy powodujacej opresje (zwlaszcza
instytucji publicznych: urzedéw, NFZ, ZUS, ministerstw)” (Wasilewski 2012, 147).
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rodzinnych, zawodowych i spotecznych”. Bycie lekiem na cale zlto to wiec cel
nie tylko tych redakcji, ktore deklarujg silniejszy zwigzek swojej dziatalnosci
z zagadnieniami sfery publicznej.

Odpowiedzi na pytanie ,,dlaczego powstajemy?” sa w medialnej retoryce po-
czatku wzmacniane przez kolejne: ,,jacy jesteSmy?/jacy bedziemy?” — a nierzadko
rowniez ,jacy nie jesteSmy?/ jacy nie bedziemy?”.

Jestesmy niezalezni, obiektywni, otwarci, czyli o podrecznikowym
dziennikarstwie

Najczesciej pojawiajacymi sie cechami w prasowych autoportretach powi-
talnych sa niezaleznos$¢, rzetelnos$¢, obiektywizm i otwartos¢. Wskazane przez
redakcje problemy i podjete zobowigzania, czesto zwigzane z pokonywaniem
jakiegos kryzysu (a wiec zobowigzania dotycza odbudowy, podbudowywania, ta-
godzenia, wyjasniania trudnosci etc.) stajg sie powazniejsze, gdy sa wzmacniane
troska o wartosci jednoznacznie kojarzone z podrecznikowym ,,dobrym dzienni-
karstwem”. Swoiste deklaracje uczciwo$ci majq uprawomocni¢ istnienie danego
tytutlu, przekonac, ze pisa¢ beda ludzie nieprzypadkowi, swiadomi cigzacej na
nich odpowiedzialnos$ci, a tym samym godni zaufania, ze zawigzujqca sie relacja
bedzie bazowata na pakcie faktograficznym®.

W maju 1989 roku, miesigc przed wyborami 4 czerwca, redakcja Gazety
Wyborczej pisze:

Drodzy Czytelnicy, oto, po z gora czterdziestu latach, pierwszy w Polsce, a chyba i w calym
bloku normalny, wielkonaktadowy dziennik niezalezny. Przez ,,normalny” rozumiemy taki, kt6-
ry stara sie przede wszystkim informowa¢ — wszechstronnie, szybko i obiektywnie, wyraznie
oddzielajac komentarz od informacji. Takie gazety znamy dotad tylko ze styszenia, teraz zamie-
rzamy je robic¢. (Gazeta Wyborcza, 8.05.1989)

Zobowiagzanie dotyczace niezaleznoSci, rzetelnoSci i obiektywizmu podejmujq
takze redakcje tabloidowe, ktore co prawda paktu faktograficznego na co dzien
w swojej dzialalnosci nie przestrzegajg, ale majg SwiadomosS¢ retorycznej sity
rozpoczynania od deklaracji hotldowania wartosciom. W 1991 roku w pierwszym
numerze Super Expressu, ktory wylonit sie z istniejacego rok wczesniej Expressu,
czytamy:

Dlaczego Super Express? (...) Jeszcze rok temu redagowalismy dwa ,,Expressy”. Ten drugi,
poranny, zatozyliSmy w pazdzierniku ub. roku, kiedy zapadta decyzja, ze ,,Express Wieczorny”
zostanie sprzedany Fundacji Prasowej Solidarnosci, bedacej wydawnicza oficyna Porozumienia
Centrum.

6. Klasyczng juz koncepcje paktu faktograficznego przedstawia Zbigniew Bauer (por. Bauer 2008, 258).

Agnieszka Kula, Medium jako remedium... e 151



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 7 (3) 2020, p. 152

Tak stato sie w styczniu tego roku. Tylko nieliczni z nas zdecydowali sie wéwczas pozostac
w ,,Expressie Wieczornym” i pracowa¢ w gazecie partyjnej. Wiekszos¢ — blisko 80 procent
zespotu — odeszla do ,,Expressu” porannego, wybierajac polityczng niezaleznos$¢, obiektywne,
rzetelne dziennikarstwo. (Super Express, 22-24.11.1991)

W zupehie innej poetyce, jednak to samo, a wiec niezalezno$¢ polityczna,
deklaruje w 2003 roku redaktor naczelny Faktu:

Na pewno jesteScie ciekawi, ktorej partii politycznej kibicujemy. Przysiegam — zadnej (Fakt,
22.10.2003).

O tym, zZe deklaracje niezaleznosci czy obiektywizmu stanowiq immanentng
wiasciwosc¢ retoryki poczatku, Swiadczy nie tylko liczba tekstow, w ktérych sie
one pojawiajg, ale takze ich zr6znicowanie. W powstalym w lutym 2011 roku
Uwazam Rze Michal Karnowski pisze:

Nasz tygodnik to nowe, obiektywne i uczciwe spojrzenie na polskie sprawy. (Uwazam Rze,
02.2011)

Dwa lata pozniej Pawel Lisicki w pierwszym numerze Do Rzeczy publikuje
artykutl wstepny pt. ,,Wracamy” i anonsuje powstanie nowego tygodnika (zaklada
go grono publicystow, ktérzy odeszli z tygodnika Uwazam Rze):

Nie przypominam sobie w ostatnich latach sytuacji, w ktérej kilkunastu najwazniejszych pu-
blicystéw zdecydowato sie odejs¢ z pracy. Odejs¢ w akcie sprzeciwu wobec prob ingerowania
w niezalezno$¢ i autonomie redakcji. (...) Zrobili to, ufajac, ze mimo wszystko uda sie w Polsce
zbudowac¢ pismo uczciwe i niezalezne. (Do Rzeczy, 25.01.2013)

Warto zwréci¢ uwage na teksty okalajgce artykuly wstepne — juz one dowodza, ze
zobowigzania holdowania wartoSciom majq charakter rytualny, a ich weryfikacja
w kategoriach prawdy i falszu jest rownie skuteczna jak rozliczanie przed-
wyborczych przekazow politycznych.

W szczegdlnej sytuacji byli ci, ktérzy rozpoczynali w czasach, w ktérych glo-
szenie niezaleznos$ci od partii wybrzmiatoby szczegdélnie klamliwie — jednak i tam
padajgq deklaracje dotyczace rzetelnosci i nieulegania wptywom. Rzeczpospolita w
1982 roku pisze:

[Rzeczpospolita] zamierza by¢ dziennikiem wszechstronnie informujacym o funkcjonowaniu
mechanizméw wiladzy, analizujagcym rzeczywisto$¢ obiektywnie, podtrzymujacym wszystkie
te motywacje i dzialania obywateli, ktore stluza polskiemu socjalizmowi w jego odnowionym
ksztatcie (Rzeczpospolita, 14.01.1982).

Ponownie kontekst tekstu pierwszego jest dodatkowa podpowiedzia: podpisuje
sie pod nim nie redaktor naczelny lub zespot, ale Mieczystaw F. Rakowski,
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wiceprezes Rady Ministrow PRL. W tym samym 1982 roku wychodzg pierwsze
numery Wprost — sam tytut jest deklaracja, a zespot pisze tak:

Kilka stéw o tytule: krétki wyraz nie moze odda¢ programu czasopisma, sygnalizuje jednak
zamiar otwartego kontaktu z Czytelnikami i intencje publicystyki komunikatywnej. Tytut ten
wskazuje na publicystyczny i dyskusyjny charakter tygodnika (...).

,»Wprost” jest pismem politycznym przez zakres spraw, ktére chce podejmowac. Nie ma w la-
tach 80. kwestii apolitycznych. Wszystkie sprawy dnia ocierajg sie o polityke, bez wzgledu na
stosunek do niej poszczegdlnych jednostek. Jest tez pismem politycznym przez swojq solidar-
nos$¢ z linia i programem politycznym Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej (...).

,»Wprost” chce by¢ tygodnikiem otwartym, ktéry udostepni swoje tamy kazdemu, kto wobec
spraw dnia zechce zaja¢ wilasne stanowisko (Wprost, 5.12.1982).

Uwage zwraca odnoszenie sie autorow tekstow powitalnych do znaczenia
apelatywnego, ktére jest jeszcze czytelne na pierwszym, wstepnym etapie
onimizacji. Wprost legitymizuje wybor tytutu stwierdzeniami, ktére w innych
okolicznos$ciach uznane bylyby za kontrowersyjne (,,jestesmy polityczni”) —w tym
miejscu moga skutecznie zastepowac deklaracje w rodzaju ,,jesteSmy uczciwi” lub
,mowimy prawde”.

Jestesmy drodzy i nudnawi, czyli o wyjatkowosci

Inng typowa dla tekstow pierwszych strategia retoryczng jest eksponowanie
wyjatkowosci. Redakcje czyniq to na kilka sposobow. Najbardziej oczywiste —
i dos¢ powszechne — sg charakterystyki bezposrednie, np. Nowa ,, Rzeczpospolita”
stawia sobie cele ambitne, takze te uwypuklajqce innosc¢ i odroznialnosc: Jak wi-
dzicie, gazeta jest inna niz te, ktore znacie (Fakt); Zapraszamy do lektury tygodni-
ka ,,Uwazam Rze”. Bo naprawde nie wszystkie tygodniki muszq by¢ takie same.
Mniej oczywiste wydaja sie te mechanizmy, ktoére odwracaja argument odnoszacy
sie do powszechnych upodoban — redakcje deklarujg wiec, ze ich oferta bedzie
trudna, droga, mato zabawna lub niespdjna:

, Wprost” jest pismem nowym nie tylko przez date urodzenia. Od poprzednika ,, Tygodnia” rézni
je i ksztalt zewnetrzny, i charakter. Traci wiec swoje pismo spora grupa zwolennikow magazy-
néw kolorowych, zyskuja jednak czytelnicy oczekujacy lektur zwiazanych z trudnymi proble-
mami wspotczesnosci. (Wprost, 5.12.1982)

Chcemy na wstepie wyjasnic pare rzeczy. Gazeta jest mata, bo na taki tylko rozmiar, przy nakta-
dzie p6t miliona, pozwala ilo$¢ papieru, ktéra nam panstwo sprzedaje. Jest przy tym droga, gdyz
mamy tego papieru za mato, aby drukowac ogloszenia, jak inne gazety, a nikt nam nie pokryje
deficytu. Jesli chcecie, Drodzy Czytelnicy, mie¢ wolna prase, poprzyjcie ja, kupujac nasza gaze-
te. (Gazeta Wyborcza, 8.05.1989).
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Rok temu, podczas lektury kolejnego numeru tygodnika ,,The New Yorker”, ktérego prenume-
rate dostatem w prezencie swigtecznym, pomyslatem, Ze bardzo chcialbym, by podobne czaso-
pismo ukazywato sie w Polsce. (...) C6z szczeg6lnego jest w tym magazynie wydawanym na
cienkim, btyszczacym papierze, w makiecie graficznej dla wielu wrecz nudnej, z niezbyt zabaw-
nymi zartami i ilustracjami na oktadkach, ktére maja niewiele wspolnego z tym, co kryje sie
w srodku? Publikujacego wiersze oraz portret niemieckiego drukarza albuméw fotograficznych,
a réwnocze$nie dlugi na sto dziesie¢ tysiecy znakdw (rozmiar nieduzej ksiazki) reportaz wojen-
ny z Mosulu. (Pismo, 01.2018)

Odwrdécenie argumentum ad populum przycigga uwage, wytragca bowiem ze
schematu, powoduje niejednoznacznosc¢, zaciekawia i prowokuje. Pehi istotng dla
mediow funkcje odrézniajaca. Dopelnieniem tej swoistej charakterystyki a rebours
(dostownym lub posrednio zawartym w tekscie) sq czesto wskazania ujete w ramy
zdan przeciwstawnych, antytez, zwracajace uwage na witasciwosci ,,istotniejsze”,
bardziej pozadane, cho¢ mniej powszechne: nie jesteSmy kolorowi, ale zajmujemy
sie waznymi problemami; jesteSmy drodzy, ale za to wolni; jesteSmy malo
zabawni, ale publikujemy teksty wazne etc. Ponadto — o czym byla mowa juz
wczesniej — stwierdzenia zaburzajace typowy schemat mysSlenia o prasie maja
szanse doprowadzi¢ odbiorce do wniosku: sg uczciwi.

Wazne, by doda¢, ze wyjatkowos¢ nie ma prowadzi¢ do elitarnosci, eksklu-
zywizmu — taka droga dla kazdego tytulu jest niebezpieczna, bo prowadzi do
pomniejszania liczby odbiorcow. Dlatego w tekstach eksponujacych wyjatkowy
charakter medium pojawiaja sie takze zapewnienia o wielofunkcyjnosci pisma,
o otwartosci na kazdego, kto chciatby zabrac¢ glos — lub czyjegos$ glosu postuchac.
Dobrze obrazuje to ponizszy przykiad:

Chcemy redagowac tygodnik dla cztowieka myslacego (oferujac mu jednak réwniez tematy
1Zejsze, przez kazdego mile widziane, bez wzgledu na rodzaj lub powage zainteresowan) (Pismo,
01.2018).

Czytelnik myslacy to, w tym ujeciu, raczej nie homo sapiens, lecz odbiorca
wymagajacy, niebojacy sie wysitku intelektualnego — jednak potrzebujacy (o czym
wspomina cho¢by Umberto Eco’), przyjemnosci tego, co znane, nieuruchamiajace
poktadow wiedzy, pozwalajace na lenistwo.

Redakcyjne zaklinanie rzeczywistosci, czyli teksty wstepne jako zakldcenie

Jednym z retorycznych sposobéw na zjednanie odbiorcy ma by¢ rozpoczyna-
nie obietnica... milczenia, a dokladniej milczenia autotematycznego. Pojawia sie

7. ,Czyz nie jest naturalne, ze réwniez wyksztatcony odbiorca, ktéry w chwilach wysitku intelektualnego oczekuje
od informelowego obrazu lub od fragmentu muzyki serialnej bodZzcéw pobudzajacych jego inteligencje i wyobraznie,
w chwilach relaksu i rozrywki (zdrowych i niezbednych) sktania sie ku wspaniato$ciom dzieciecego lenistwa i oczeku-
je od wyrobu konsumpcyjnego, Ze ten przyniesie mu spokéj w orgii redundancji?” (Eco 2010, 358-359).
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sugestia, jakoby méwienie o sobie, budowanie relacji z odbiorcq poprzez teksty
wstepne stanowito niemal nawigzanie do Schopenhauerowskiej metody zwanej
potokiem bezsensownych stéw — i byto jednoczesnym naruszeniem konwersacyj-
nej maksymy ilosci i sposobu. Czytamy w pierwszym numerze® tygodnika Wprost
w grudniu 1982 roku:

Istnieje dobry zwyczaj zamieszczania ,,stowa od redakcji”, ktére jest swego rodzaju deklaracja
ideowa zespotu kazdego nowo powstajacego pisma. Nie chcemy gubi¢ spraw waznych i nam
bliskich w powodzi stow, tym bardziej, ze wiele stéw pieknych i stusznych uleglo dewaluacji.
Nie chcemy sktada¢ deklaracji bez pokrycia. Naszg postawe, nasze dazenia i ambicje, bedzie
dokumentowat kazdy kolejny numer pisma (Wprost, 5.12.1982).

Mowienie o sobie zostaje uznane za niestosowne i niepotrzebne — by¢ moze
redakcje nawigzuja tym samym do dosc¢ silnie tkwigcego w naszej kulturze
przekonania, ze sprawno$¢ retoryczna i autoprezentacyjna jest podejrzana®, nie
kryjq sie za nig kompetencje merytoryczne, wiedza, treS¢ (wystarczy przywotac
czesto wykorzystywane frazeologizmy typu mie¢ gadane, mocny w gebie, gtadkie
stowka). Mozna by uznad, ze to postawa charakterystyczna dla minionej epoki,
a dzi§ wszechobecno$¢ mechanizméw PR oswoila i nadawcow, i odbiorcow
z tekstami ,,0 sobie samych”. Z innej strony — by¢ moze to oswojenie wtasnie,
upowszechnienie, typowosSC tego rodzaju zachowan powodujg, ze redaktor
naczelny nowego pisma spoteczno-kulturalnego pt. Pismo w styczniu 2018 roku
w post scriptum do tekstu wstepnego w pierwszym numerze notuje:

ps [zapis oryginalny — A.K.] Nie bez powodu ten tekst ukazuje sie na drugiej stronie oktadki,
w miejscu nietypowym dla redakcyjnych tre$ci. Kolejnego stowa wstepnego nie bedzie. Rzeczy
wyjatkowe tworzy sie, robiac je, a nie mowiac o nich. Jesli uda nam sie zbudowac ,,Pismo” na
miare wyobrazen naszych i, mam nadzieje, Panstwa, obroni sie samo. Jezeli nie, redakcyjne
zaklinanie rzeczywisto$ci w niczym nie pomoze (Pismo, 01.2018).

O mechanizmie eksponowania wyjatkowosci podjetych zobowigzan redakcyjnych
byla juz mowa — jest on wzmacniany powyzszymi deklaracjami milczenia, ktore
oddziatujg silnie poprzez antynomiczne zestawienie tego, co znane, oswojone,
zakotwiczone w uzusie (moéwmy, anonsujmy, prezentujmy siebie) i tego, co przez
naruszenie konwencji staje sie nadzwyczajne (milczmy na swoéj temat, niech
Swiadcza o nas czyny, czyli teksty skladajgce sie na dany numer). Wydaje sie, ze
strategia deklarowania milczenia odredakcyjnego stoi tylko krok od rezygnacji
z prezentowania w pierwszym numerze jakiegokolwiek glosu od redakcji —
jednak komunikat ,,oglaszamy, ze nie bedziemy mowic o sobie” moze uruchamiac

8. Pierwszy numer wyszed} po zerowym, ktory pojawit sie pod koniec pazdziernika 1982 roku.
9. Por. uwagi Arystotelesa dotyczace naturalnego i wyszukanego sposobu gloszenia mowy (Arystoteles, Retoryka, III,
2, 1404b).
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zasadniczo odmienne reakcje odbiorcze niz brak przekazu autoprezentacyjnego,
choc¢by ze wzgledu na wiaczenie refleksji na jego temat. Gdy czytelnik otrzymuje
pierwszy numer, pozbawiony wskazan swiadczacych o powitalnym charakterze
numeru, moze wrecz przeoczyc¢ fakt, ze to dopiero poczatek, a uwage skupia sama
tre$¢ — dobor tematow, gatunkow i stylow nadawania staje sie swoistg deklaracja
odredakcyjna, Ze nie bedzie to mozaika jednorazowa lub przypadkowa.

Sk Sk

Medialne rozpoczynanie to zawsze mierzenie sie z zastanym: uzasadnianie
swojego powstania zawiera czesto zarowno diagnoze (wyrazong explicite lub pre-
suponowana), jak i prognoze — ta ostatnia dotyczy juz sytuacji uczestnictwa nowej
redakcji w zyciu politycznym, spotecznym, kulturalnym etc. Niezaleznie od czasu
historycznego, w ktorym pojawia sie tytut, od proponowanej tematyki czy zatozo-
nej periodycznosci, retoryka prasowego rozpoczynania bazuje na obietnicy popra-
wy sytuacji. Rozne sg argumenty, majace przekona¢ odbiorcow do uczestnictwa
w tej nowej relacji: moga to by¢ dziennikarski profesjonalizm, doswiadczenie,
etyka zawodowa, ale takze odniesienia ogdlniejsze, wlaczajace do grona elitarne-
go tych, ktorzy siegng po to, co nieoczywiste, niepopularne, w kontrze do tego, co
znane i powszechnie akceptowane. Kazdorazowo istotg proponowanych narracji,
zawartych w pierwszych tekstach odredakcyjnych, jest rama interpretacyjna: me-
dium stanowi remedium na bolaczki czasu, w ktorym powstaje.
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