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Abstract

Artykut jest analiza ramowania albuméw zdje¢ opublikowanych przez Kancelarie Prezydenta RP w czasie kadencji
Bronistawa Komorowskiego oraz Andrzeja Dudy, przeprowadzona w ujeciu poréwnawczym. Materiatem badawczym
sa albumy fotografii Prezydentura w obiektywie (2015) oraz Andrzej Duda. Dwa lata prezydentury (2017). Metoda
badawcza opiera sie na teorii visual framing i uwzglednia retoryczny potencjat takich elementéw, jak: format
wydawnictwa albumowego, kompozycja, kadrowanie i tematyka zdje¢. Uzyskane wyniki ukazaly rézne poziomy
nasycenia ramami interpretacyjnymi (ramgq ,,wladzy”, ,ludzkiego interesu”, ,,zwyklego cztowieka” czy ,,moralnosci”),
ktére narzucaly odbiorcy inne spojrzenie na osobe prezydenta. Wyréznione ramy pomogly odkry¢ rézne strategie
prezentowania wizerunku glowy panstwa, a ich systematyczne zastosowanie moze $wiadczy¢ o perswazyjnym lub
ideologicznym celu.

The article is a comparative framing analysis of two photo-albums published by the Office of the President of the
Republic of Poland during Bronistaw Komorowski’s and Andrzej Duda’s term in office. The research material
encompasses Presidency through the photographer’s lens (2015) and Andrzej Duda. Two years of presidency (2017).
The research method is based on the visual framing theory that involves mapping the rhetorical potential of such
aspects as the publication’s genre and format, layout and composition, cropping and camera angle, and thematic
content of the photos. The obtained results show different saturation with interpretational frames (“state power”,
“human interest”, “common man”, “morality” frames) that imposed on the recipient a different look at the persona of
the president. The identified frames revealed various strategies for presenting the image of the head of state, whose

systematic applications are indicative of a persuasive or ideological purpose.
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1. Wprowadzenie

Wizerunek polityka, a w szczego6lnosci glowy panstwa, jest niezwykle waznym
elementem komunikowania politycznego. Zar6wno w wymiarze jego mediatyza-
cji, jak i decentralizacji (Brants i Voltmer 2011, 3-11), w ktorych nastepuje komu-
nikowanie pomiedzy mediami i ich przedstawicielami, instytucjami politycznymi
i ich przedstawicielami oraz odbiorcami (w tym wyborcami), wizerunek ten pekni
strategiczne role. W zaleznosci od wybranej przez prezydenta i jego wspotpracow-
nikéw strategii, prezentuje on glowe panstwa jako osobe o specyficznych cechach.
Dobrane sq one w taki sposdb, aby w wybranym czasie ich prezentowania (przed
wyborami, w trakcie trwania kadencji, podczas waznych wydarzen politycznych,
etc.), potencjalni i realni wyborcy dostrzegli te cechy, ktére sg istotne dla osia-
gniecia zalozonych celow. Zabiegi te obejmujg wszystkie obszary dziatalnosci pu-
blicznej glowy panstwa oraz wszystkie kanaly komunikowania.

Prezydent Rzeczpospolitej Polskiej, jak kazda inna glowa panstwa, jest nie-
ustannie obserwowany, a jego wystapienia szeroko komentowane. Zdjecia doku-
mentujqce jego dziatalnos¢, zarowno te wykonywane przez osobistych fotografow
czy tez fotoreporterow, jak rowniez przez zwyktych swiadkéw wydarzen, sq licz-
nie prezentowane w mediach tradycyjnych, nowych, a takze spotecznosciowych.
Dlatego r6znego rodzaju wpadki wizerunkowe natychmiast zostajg nagtosnione
i udokumentowane. Zdjecie, na ktérym fotoreporterzy uchwycili wydrukowane
z Wikipedii notatki, dotyczace Rady Bezpieczenstwa Narodowego, trzymane przez
Bronistawa Komorowskiego (jeszcze wtedy Marszatka Sejmu — 13 maja 2010 r.),
ktory miat oglosi¢ powotanie tej Rady, wywotato wiele, najczesciej negatywnych,
komentarzy. Jeszcze gorzej oceniane bylo wejscie prezydenta Komorowskiego
na tzw. krzesto w japonskim parlamencie. Niewiele pomogly tlumaczenia, ze
nie bylo to krzesto, tylko podest do robienia okolicznosciowych fotografii de-
legacji zagranicznych, przebywajacych z wizyta w parlamencie Japonii. Zdjecie
stalo sie natychmiast popularnym w tym czasie memem. Podobnie fotografia
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Andrzeja Dudy, ktéry podczas tzw. family photo, konczacego spotkanie przy-
wodcow panstw NATO w Brukseli, podniost w gore kciuki nad glowami Angeli
Merkel i Emmanuela Macrona, byta szeroko i gtlbwnie negatywnie komentowana
w mediach. Jeszcze wieksza dyskusje wywotato zdjecie prezydenta, podpisuja-
cego wspolnie z Prezydentem Stanoéw Zjednoczonych deklaracje o wspotpracy.
Obraz siedzacego na krzesle Donalda Trumpa i stojacego obok, pochylonego nad
stolem Andrzeja Dudy, stat sie powodem wielu negatywnych interpretacji i prze-
Smiewczych memow. Dlatego politycy, a w szczegolnosci glowy panstw, staraja
sie jak najlepiej dba¢ o swoj wizerunek. Miedzy innymi dlatego prezydentowi
podczas wszystkich oficjalnych wydarzen towarzyszy osobisty fotograf, ktory do-
kumentuje dziatalnos¢ polityka i pokazuje ja tak, jak zaplanowali specjalisci od
wizerunku. Zdjecia te s na biezaco prezentowane na oficjalnej stronie Prezydenta
Rzeczpospolitej Polskiej oraz, od 2015 roku, w albumach wydawanych przez
Biuro Prasowe Kancelarii Prezydenta. Wtasnie to drugie Zrodto stato sie podstawa
analizy w odniesieniu do teorii visual framing.
W przeprowadzonym badaniu postawione zostaty nastepujace pytania badawcze:

1) Wjakisposdbzbudowanyzostatobrazprezydentury BronistawaKomorowskiego
oraz Andrzeja Dudy w albumach wydanych przez Biuro Prasowe Kancelarii
Prezydenta RP?

2) Jaka tematyka zdje¢ wykorzystywana byla najczesciej do zobrazowania dzia-
falnosci glowy panstwa?

3) Jakie bylo nasycenie wybranymi ramami interpretacyjnymi w obu albumach?

4) Czy uwidocznity sie wyrazne roznice w sposobie ramowania prezydentury obu
politykow?

2. Visual framing jako narzedzie do budowania obrazu glowy panstwa

Wizerunek polityka, szczegblnie w okresie kampanii wyborczej, ale takze poza
nig, jest kreowanym przez specjalistow produktem, zasobem i kapitatem (Cichosz
2004, 81). W wyniku wskazanej kreacji, w umysle odbiorcy powstaje obraz,
ktory wpltywa na odbior i postrzeganie promowanej osoby. Jego celem jest wy-
warcie pozadanej reakcji w obszarze wiedzy, emocji i zachowania (Pawelczyk,
Jankowiak 2013, 35). Jak podkreslaja Wojciech Cwalina i Andrzej Falkowski,
to wlasnie emocjonalny odbiér ma szczeg6lne znaczenie, gdyz wplywa na sku-
tecznoS$c recepcji zaplanowanego wizerunku. Powstaje on poprzez tworzenie wy-
obrazenia o cztowieku i wywotywanie takich skojarzen, ktére w umysle odbiorcy
przydaja politykowi dodatkowych, waznych z perspektywy zalozonych celdw,
wartosci (Cwalina, Falkowski 2006, 153-154). I wiasnie to dziatanie, wptywajace
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na wole, uczucia i wyobraznie odbiorcy, jest kluczowe z punktu widzenia przeka-
zu retorycznego (Molek-Kozakowska 2016a, 6-7; Worsowicz 2016, 142). Obraz,
ktory za posrednictwem mediow przekazywany jest wyborcom, ma zaprezento-
wac osobe w taki sposdb, aby odbiorca zobaczyt w niej oczekiwany zestaw cech.
Konsekwencja tych dzialan jest osiagniecie zalozonego celu politycznego, rozu-
mianego takze jako zysk polityczny. Jednym z narzedzi wykorzystywanych do
realizacji wspomnianych dziatan jest framing, thumaczony jako ramowanie, ura-
mowienie lub teoria ramowa.

Pojecie framingu jest dosy¢ dobrze scharakteryzowane, gléwnie w obcoje-
zycznej literaturze tematu (np. Goffman 1974; Gitlin 1980; Entman 1993, 2007;
Semetko, Valkenburg 2000; Iyengar, McGrady 2007 i in.), ale takze coraz lepiej
w polskiej (np. Pluwak 2009; Palczewski 2011; Chylinski 2013; Niestony 2016;
Franczak 2014 i in.). Odwotuje sie ono do schematéw pamieciowych (frames)
i okresla ramy, ktore, w oparciu o posiadane doSwiadczenie, pozwalajq na sprawne
zbieranie, selekcjonowanie i przetwarzanie danych oraz odnoszenie ich do szablo-
now mysSlowych, utatwiajacych zrozumienie i interpretacje informacji (Goffman
1974, 13; Gamson, Modigliani 1989, 3; Pan, Kosicki 1993, 57). Warto podkre-
sli¢, ze proces ramowania charakteryzowany jest w obszarze kilku dziedzin,
w tym w naukach kognitywnych, lingwistyce oraz naukach spotecznych (obszer-
ng charakterystyke framingu w ujeciu kazdej ze wspomnianych dyscyplin mozna
znalez¢ w pracy Agnieszki Pluwak (Pluwak, 2009)). Niniejsza analiza opiera sie
na podejsciu socjologicznym, ktore jest najczeSciej stosowane dla tematyki poli-
tycznej. Rame, w wybranym stanowisku, mozna scharakteryzowac jako obecny
w przekazie medialnym schemat interpretacyjny, ktory wplywa na zapamietanie,
zrozumienie, ocene, postawe i zachowanie wobec odebranego przekazu. Proces
ramowania medialnego rozpoczyna sie od Swiadomego skonstruowania wypowie-
dzi dziennikarskiej w taki sposéb, aby niosta ona w sobie tresci, ktore nadawca
wybrat jako istotne dla jego potrzeb i zalozonego celu. Komunikat, poprzez ce-
lowe uwypuklenie wybranych cech, jest interpretowany i klasyfikowany zgodnie
z zalozeniem nadawcy, a przedstawione tresci zyskujg znaczenie narzucone przez
autora przekazu (Pluwak 2009, 49; Palczewski 2011, 31-33; Chylinski 2013, 84),
dzieki czemu moga oddzialywac perswazyjnie.

Proces ramowania czesto bywa utozsamiany z agenda setting. Roznica wy-
daje sie jednak tatwa do sprecyzowania. Teoria agenda setting lub inaczej teoria
porzadku dziennego, to gtownie ustalenie hierarchii waznos$ci tematow, co suge-
ruje odbiorcy, jakie zagadnienia powinny by¢ dla niego istotne, jakie informacje
sq wazne w przestrzeni medialnej. Framing narzuca natomiast jak interpretowac
wyselekcjonowane i ustawione w odpowiednim porzadku wiadomosci, do jakich
wartosci lub doswiadczen je odnies¢, aby uzyskac zatozony przez nadawce punkt
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widzenia. Stad ramowanie bywa postrzegane jako kolejny poziom agenda setting
(por. Semetko, Valkenburg 2000, 93-93; Chylinski 2013, 85; Wasilewski 2018,
101).

Visual framing nalezy powiazac¢ z wczesniej przytoczonymi definicjami ramo-
wania i rozumiec jako taki sposob fotograficznej prezentacji danego wydarzenia
czy problemu, ktéry narzuca sposéb interpretacji zobrazowanej tresci (Brantner
i in. 2011, 526; Powell i in. 2015). Proces ten rozpoczyna sie juz na etapie wy-
boru sposobu obrazowania tematu, nastepnie decyzji, ktorego bohatera czy jaki
fragment danego zdarzenia uwieczni¢, jaki wybra¢ kadr, ustawienia techniczne,
a ostatecznie, ktore zdjecia przekazac dalej, np. do agencji fotograficznej czy re-
dakcji. Wiasciwe ramowanie natomiast nastepuje podczas podejmowania decyzji
o tym, ktore zdjecia majq obrazowac w mediach wybrane wydarzenie (Schwalbe
2006, 269). Visual framing mozna takze okresli¢ jako narzucony odbiorcy sposob
patrzenia na dane zdarzenie, poprzez zasugerowanie mu spojrzenia z perspekty-
wy wybranej przez fotografa i fotoedytora (Parry 2010, 69; Kampka 2017, 82).
Ten rodzaj ramowania moze by¢ bardziej efektywny od wspomnianego wcze$niej
uramowienia tekstow informacyjnych, gdyz jest bardziej ukryty przed odbior-
ca i jednoczesnie mocniej oddziatujacy ze wzgledu na swdj wizualny charakter.
Jak podkresla Agnieszka Kampka (Kampka 2017, 82), dolaczone do przekazow
dziennikarskich fotografie, czesciej niz tekstowe gatunki dziennikarskie, pokazuja
jednostronne spojrzenie na dane wydarzenie. Wynika to z faktu wybrania poje-
dynczego kadru, sugerujgcego jeden punkt widzenia na obrazowane zdarzenie.
A co wazniejsze, sq one interpretacja obrazowanego zdarzenia, a nie, jak sie po-
wszechnie wydaje — jego rzeczywistym odbiciem.

3. Zalozenia metodologiczne

W przeciwienstwie do ramowania wybranych informacyjnych gatunkéw dzien-
nikarskich (gltéwnie wiadomosci — news framing), visual framing jest mniej opi-
sana, a przez to rzadziej stosowang metoda badan. Moze to wynikac¢ z faktu, ze
elementy obrazowe przekazow medialnych stanowia jeden z mechanizmow, na
podstawie ktorych mozna rozpozna¢ rame wiadomosci. Wsrod przywotanych
wskaznikéw znajdujg sie zdaniem Gamsona i Modiglianiego (1989, 3): metafory,
przyklady, zwiazki frazeologiczne i wlasnie przedstawienia wizualne oraz foto-
grafie, a zdaniem Tankarda — nagtéwki (headlines), podtytuly, selekcja cytatéw,
selekcja Zrodet, leady, logotypy, dane statystyczne, plansze, paragrafy, konkluzje
oraz zdjecia wraz podpisami pod nimi (za: Palczewski 2011, 33). Takie zatozenia
sugeruja, ze fotografie sa jedynie czeScia procesu ramowania. Wydaje sie jednak,
ze zdjecia wraz z przypisanymi im nagléwkami i podpisami, jako samodzielne
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fotograficzne wypowiedzi dziennikarskie!, moga stanowi¢ ramowany przekaz
(por. Tomani¢-TrivundZa 2015). Potwierdzeniem tego faktu sg artykuly wyko-
rzystujace visual framing jako samodzielne narzedzie badawcze (Parry 2010;
Brantner i in. 2011; Pantti 2013; Makhortykh, Sydorova 2017). Wskazane Zrodia
postuzyly takze jako wzorzec metodologiczny do zbudowania kwestionariusza
analizy dla prowadzonego badania. Zaproponowany kwestionariusz zostat uzu-
pelniony w stosunku do wspomnianych Zrodet pytaniami badawczymi do kazdej
zaproponowanej ramy interpretacyjnej. Jest to potaczenie lingwistycznych badan
nad dyskursem, ktore sq znacznie czesciej stosowane w nauce o mediach, z me-
dioznawcza analizg przekazu fotograficznego.

Badanie ram w analizie dyskursu, w tym takze ram wizualnych, najczesciej
wykorzystywane jest do interpretowania waznych spotecznie problemow, w tym
roznego rodzaju konfliktow. Sama ,,rama konfliktu” wydaje sie najczesciej repre-
zentowana w literaturze tematu i prowadzonych rozwazaniach naukowych (co
widac takze w przytoczonych powyzej zrodtach). Nie jest to jednak jedyna rama
i obok niej r6zni autorzy wskazujg na inne wazne ramy interpretacyjne, jak np.
,rama spraw ludzkich”, ,,ekonomii”, ,,moralnosci”, ,,silnego i stabego”, etc. (zob.
Palczewski 2011; Wasilewski 2018; Lesniczak 2018). To uzasadnia uzycie metody
ramowania takze do innych tematéw, w tym politycznych. Tym bardziej, ze fra-
ming polityczny jest pojeciem znanym i uzywanym do budowania strategii opar-
tych o wybidrcza prezentacje informacji oraz aktywowanie konkretnych celéw
dziatania pod katem kampanii politycznych. W komunikacji za posrednictwem
mediow ramowanie polityczne uzupeinia i wzmacnia zaplanowany przekaz poli-
tyczny, badz tez wytwarza przeciwng (opozycyjng) interpretacje zdarzen (Pluwak
2009, 67-69).

Analizie w ramach visual framing poddano albumy fotografii wydane przez
Kancelarie Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej. Pierwszy z nich nosi tytut
Prezydentura w obiektywie i obrazuje piec lat urzedowania prezydenta Bronistawa
Komorowskiego. Drugi, zatytulowany jest Andrzej Duda. Dwa lata prezyden-
tury? i zgodnie z tym przestaniem pokazuje wydarzenia z udzialem obecnego
Prezydenta w polowie trwania kadencji. Wybor tego rodzaju publikacji podykto-
wany jest przestankg ramowania w teoretycznie pelnym zakresie. Albumy zawie-
rajg wylacznie zdjecia wykonane przez oficjalnych fotograféw Prezydenta RPiich
wybor oraz sposob prezentacji zostat zaplanowany przez Kancelarie Prezydenta

1. Pelen opis fotograficznych wypowiedzi dziennikarskich wraz z ich odmianami gatunkowymi znajduje sie w artykule
Fotogrdfia jako wypowiedz dziennikarska — odmiany gatunkowe (Szylko-Kwas, w druku).

2. W sierpniu 2018 roku ukazat sie kolejny album Andrzej Duda. Agata Kornhauser-Duda. Trzylecie prezydentury. Nie
zostat on poddany analizie, gdyz, zgodnie z tytutem, jest poSwiecony parze prezydenckiej, a nie samemu prezyden-
towi, podczas gdy w albumie Prezydentura w obiektywie watek pary prezydenckiej jest jednym z wielu. Takie ujecie
tematu, w kontek$cie ramowania, mogtoby zaburzy¢ interpretacje wynikow.
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oraz wybranych do tego celu fotoedytoréow. Sposéb patrzenia na osobe gtowy pan-
stwa oraz obraz jego dzialan zostal wiec Swiadomie i celowo zaprogramowany
przez nadawce. Ramy medialne zostalty wyodrebnione w spos6b indukcyjny, wiec
W oparciu o poréwnanie topos6w?® poszczegdlnych fotografii i okreslonych na tej
podstawie cech wspolnych. Na ich wybér miat takze wplyw katalog wyodrebnio-
nych wczesniej (m.in. Semetko, Valkenburg 2000; de Vreese 2014) i wielokrotnie
stosowanych ram w analizie wiadomoSci prasowych. Wybrane ramy zwigzane sg
z wyréznionym tematem (issue-specific frames) i w przeciwienstwie do ram ro-
dzajowych (generic frames) przypisane sq do tego konkretnego zagadnienia (Parry
2010, 73; Palczewski 2011, 33; Wasilewski 2018, 103-104).

Badanie zostalo wykonane na dwoch poziomach. Pierwszy stanowi analiza
kontekstu, a drugi to analiza ramowania. Analiza kontekstu zostata zbudowana na
podstawie nastepujacego klucza kategoryzacyjnego:

Format katalogu.

Liczba zdjec.

Wielkos¢ zdjec.

Rodzaj i dlugos¢ towarzyszacego fotografiom opisu stownego:

a. podpisy do zdjec,

b. cytaty,

c. rozbudowane opisy.

5. Sposéb kadrowania:

plan ogolny,

plan pehy,

plan amerykanski,

plan Sredni,

poizblizenie,

plan bliski,

. detal.

6. Tematyka zdjecia, okreslona na podstawie tresci obrazu oraz dolaczonego
do niego podpisu lub rozbudowanego opisu:
a. polityka krajowa,

polityka zagraniczna,

tematyka spoteczna,

sytuacje nieoficjalne,

spotkania z obywatelami,

Eal

o =

P Ao

3. Toposy nalezy rozumie¢ jako rodzaj struktur argumentacyjnych powiazanych z prezentowana tematyka. Nazwany
topos powinien by¢ jednakowo rozumiany i przyjmowany zaréwno przez nadawce, jak i odbiorce zgodnie z posia-
dang juz wiedza, poprzez odwotanie do jednorodnego pojmowania danego przekazu (Rusinek, Zatazinska 2005, 73;
Krzyzanowska 2013, 73-74).
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f.  kultura,
g. sport,

h. rodzina,
1. inne.

Powolujac sie na przywotlane wczesniej podejscie indukcyjne, w ktérym wy-
korzystano niektére opisane w literaturze tematu frames, w analizie ramowania
wyrozniono nastepujace ramy wraz z pytaniami dajacymi mozliwos¢ przypisania
analizowanej fotografii do odpowiedniej kategorii zdjec.

* Rama ,,wladzy” powinna by¢ rozumiana jako sposéb prezentowania prezydenta
jako przywodcy kraju. Obrazowane wydarzenie oraz osoby towarzyszace glo-
wie panstwa majq podkresla¢ pelniong przez nig funkcje. Posiadane atrybuty
lub znajdujace sie w poblizu symbole obrazujg wiadze, site i przywodztwo.
W okresleniu tej ramy majq pomoc nastepujace pytania:

Pytanie 1. Czy prezydent wystepuje w towarzystwie innych glow panstwa
lub przywddcéw politycznych?

Pytanie 2. Czy obraz sugeruje, Zze w trakcie uwieczniania na zdjeciu wykonu-
je on formalne obowigzki glowy panstwa (np. podpisuje dokument w patacu
prezydenckim, przemawia na uroczystosciach panstwowych etc.)?

Pytanie 3. Czy wystepuje jako zwierzchnik sit zbrojnych? Czy jest ubrany
w mundur wojskowy? Czy dokonuje przegladu oddziatéw wojska polskiego,
odbiera defilade etc.?

Pytanie 4. Czy ma na sobie atrybuty (np. wstege orderu i order etc.) po-
twierdzajace pelniong funkcje lub osoby mu towarzyszace posiadaja takie
atrybuty?

* Rama ,ludzkiego interesu” (za: Palczewski 2011, 36-37; Semetko, Valkenburg
2000, 95-96) pokazuje prezydenta w kontekscie jego troski o zwyklych oby-
wateli. Prezentuje pojedyncze osoby, czesto stabe, pokrzywdzone, nad sprawa-
mi ktorych pochyla sie glowa panstwa, pocieszajac, doceniajac lub pomagajac.
Jest to takze najczesciej pokazanie grupy osob czy rodzin i zaangazowania pre-
zydenta w sprawy tych obywateli. W tej ramie postawiono nastepujace pytania:

Pytanie 1. Czy zaprezentowane wydarzenie moze by¢ dowodem wplywu
dziatan lub obecnosci prezydenta na jednostke lub grupe?

Pytanie 2. Czy osoby pokazane na zdjeciu sa pod wplywem wyraznie zauwa-
zalnych emocji wynikajacych ze spotkania z prezydentem?

Pytanie 3. Czy relacja jest spersonalizowana, to znaczy czy zostala zaprezen-
towana z indywidualnej perspektywy, czy pokazuje problem danej osoby?
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Pytanie 4. Czy zdjecie obrazuje prywatne lub osobiste watki zycia matej
grup osob obecnych na fotografii?

* Rama ,moralnosci” (za: Palczewski 2011, 37; Niestony 2016, 162, Semetko,
Valkenburg 2000, 96) pokazuje dzialania prezydenta w kontekScie norm mo-
ralnych czy religijnych. Dane wydarzenie czy postawa glowy panstwa ukazane
sq przez pryzmat wartosci i promujg zachowania godne nasladowania. W celu
wyroznienia tej ramy postawiono ponizsze pytania:

Pytanie 1. Czy zachowanie prezydenta zawiera w sobie przekaz moralny
i odwotanie do ponadczasowych wartosci (np. honoru, szacunku)?

Pytanie 2. Czy ludzie i r6znorodne atrybuty widoczne na zdjeciu odnoszg sie
do moralnosci, Boga, dogmatéw religijnych, zasad etycznych?

Pytanie 3. Czy obrazowane wydarzenie oraz zachowanie ludzi widoczne na
fotografii zawierajg w sobie wartosci etyczne?

Pytanie 4. Czy pokazana postawa i zachowanie prezydenta mogq stanowic
wzorzec godny nasladowania?

* Rama ,,zwykltego cztowieka” to przedstawienie glowy panstwa nie jako przy-
wodcy, tylko normalnego obywatela, z codziennymi obowigzkami, przywara-
mi, przyjemnosciami. W tej ramie nacisk zostal potozony na relacje rodzinne
oraz bliskie kontakty z obywatelami, do ktorych prezydent wychodzi, z ktérymi
sie spotyka, wita, robi ,,selfie” etc. W tej kategorii wyrdznione zostaty takie oto
pytania:

Pytanie 1. Czy prezydent uchwycony zostal przez fotografa w sytuacji
nieformalnej?

Pytanie 2. Czy towarzyszy mu ktos z bliskiej rodziny?

Pytanie 3. Czy jest czeScia wiekszej grupy obywateli, od ktorej nie jest od-
dzielony dowolnym zabezpieczeniem fizycznym (np. ochroniarze, barierki
etc.) i jest w interakcji z otaczajacymi go ludzmi?

Pytanie 4. Czy pokazany jest podczas wykonywania zwyktych czynnosci
codziennych (np. podczas pisania, czytania etc.)?

Analiza objeta wszystkie fotografie w kazdej z wydzielonych ram. Je$li w do-
wolnej ramie nastgpita pozytywna odpowiedZ na minimum dwa pytania, oznacza-
o to wystapienie cech danej ramy w badanym zdjeciu i zostalo ono dotaczone do
danej kategorii. Jezeli w przypadku dowolnej fotografii wystgpity dwie pozytyw-
ne odpowiedzi w wiecej niZ jednej ramie, nastgpito przypisanie zdjecia do kazdej
ramy spetniajqcej zalozony warunek. Dla tych fotografii, ktére w zadnej ramie
nie uzyskaty pozytywnych odpowiedzi na minimum dwa pytania, zostata przyjeta
kategoria ,,brak wyraznie okre$lonej ramy”.
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4. Wyniki analizy
Analiza kontekstu

Trudno jest precyzyjnie okresli¢, kto jest odbiorcq albuméw. Pierwszy z nich
ukazat sie na poczatku 2015 roku. Otrzymywali go goscie Patacu Prezydenckiego;
nadal mozna tez zakupi¢ egzemplarz za posrednictwem wybranej (wylacznie jed-
nej) strony internetowej. Drugi z albuméw zostat opublikowany w sierpniu 2017
roku i, podobnie jak poprzedni, stanowi prezent dla gosci Prezydenta, ale takze
jest dostepny bezplatnie w formacie pdf na stronie www.prezydent.pl. Oba ka-
talogi majg nietypowe formaty. Prezydentura w obiektywie (fot. 1) ma wymiary
245 mm x 305 mm* i na 160 stronach mies$ci 186 zdje¢ (zdjecie oktadkowe jest
powtdrzone wewnatrz publikacji), podczas gdy album Andrzej Duda. Dwa lata
prezydentury (fot. 2) ma wymiary 240 mm x 210 mm, liczy 128 stron, a na nich
95 zdje¢ plus fotografia oktadkowa. Jak zostalo wspomniane wczesniej, wszystkie
zdjecia zostaly wykonane przez fotografow Kancelarii Prezydenta RP.

¥

na i L)

Fot. 1. Okladka albumu Fot. 2. Okladka albumu Andrzej Duda.
Prezydentura w obiektywie 2015. Dwa lata prezydentury, 2017.

Zrédto: https://zpaf.pl/aktualnosci/ Zrédto: http://www.prezydent.pl/aktualnosci/
ksiazka-prezydentura-sdk/ wydarzenia/art,699,album-andrzej-duda-dwa-lata-
(dostep: 10.12.2018) -prezydentury-pdf.html (dostep: 10.12.2018)

Wieksza liczba obrazéw z okresu prezydentury Bronistawa Komorowskiego
wynika z faktu, Ze przywolany album jest podsumowaniem piecioletniej
kadencji, a w przypadku Andrzeja Dudy sa to poczatkowe dwa lata urzedowania.
Jednak w przypadku pierwszego albumu 96 zdje¢ umieszczonych jest w szesciu
rozktadanych wktadkach (alonzach) na koncu publikacji. Kazdy alonz prezentuje
zdjecia, ktore taczy wspdlny watek tematyczny i sg to kolejno: zdjecia grupowe

4. Zgodnie z przyjetym w Polsce sposobem wymiarowania, wszystkie wymiary podawane sa jako format pionowy,
czyli w kolejnos$ci poziom x pion.

5. Bronistawa Komorowskiego fotografowali: Wojciech Grzedzinski, Piotr Molecki, Lukasz Kaminski, Eliza
Radzikowska-Bialobrzewska, Maciej Chojnowski, Wojciech Olkusnik. Andrzeja Dude fotografuja: Andrzej
Hrechorowicz, Grzegorz Jakubowski, Krzysztof Sitkowski, Maciej Biedrzycki, Andrzej Szelega i Piotr Molecki.
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podczas oficjalnych spotkan, wreczanie odznaczen (fot. 3), powitania (uSciski
dtoni) podczas spotkan oficjalnych i nieoficjalnych, zdjecia podczas spotkan przy
stole, ,,selfies” z Prezydentem oraz pozowane fotografie w patacu prezydenckim po
oficjalnych uroczystosciach. Ze wzgledu na specyficzny sposéb prezentacji zdjec¢
we wkladkach, czyli polaczenie szesnastu fotografii w jeden duzy i mniej czytelny
obraz, zdjecia te nie zostaly poddane analizie w tym badaniu. Odniesienie ich do
teorii ramowania bytoby trudne, ze wzgledu na zaburzony proces oddziatywania
pojedynczego zdjecia i jednoczesSnie brak mozliwosci traktowania szesnastu
fotografii jako jednego czytelnego obrazu. Trzeba takze podkresli¢, Zze wspomniane
wkiadki sq zabiegiem uzupehliajacym przekaz wizualny, co oznacza, zZe realnie
liczba zdje¢ wiasciwych jest poréwnywalna.

Fot. 3. Prezydentura w obiektywie 2017, alonz nr 2.
Zrédto: https://zpaf.pl/aktualnosci/ksiazka-prezydentura-sdk/ (dostep: 10.12.2018)

Juz pierwsze spojrzenie na oba wydawnictwa sugeruje roznice w samym po-
mysle na publikacje. Wyraznie wiekszy format albumu Prezydentura w obiekty-
wie to takze wiekszy format zdjec. Fotografie w tej publikacji maja minimalny
format 210 mm x 140 mm, podczas gdy w drugim albumie — 75 mm x 50 mm,
a najwieksze zdjecia — 185 mm x 130 mm. Wielko$¢ catego albumu zdetermino-
wata wiec rozmiar fotografii w taki sposob, ze najwieksze zdjecia Andrzeja Dudy
sa mniejsze od najmniejszych fotografii Bronistawa Komorowskiego. Jest to bar-
dzo istotna r6znica w sposobie prezentacji obrazéw, poniewaz format zdjecia jest
wyraznie skorelowany z sila przekazu. Im wieksza fotografia, tym bardziej czy-
telne i silniej perswazyjne przestanie. Dodatkowo, w pierwszym albumie znajdu-
je sie szesnaScie fotografii rozktadowych, zajmujacych dwie strony (fot. 4) oraz
osiemnascie zdje¢ rozkladowych mniejszych (fot. 5). W albumie Andrzej Duda.
Dwa lata prezydentury nie wykorzystano zdjec¢ rozktadowych w ogéle.
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Fot. 4. Prezydentura w obiektywie 2015, Fot. 5. Prezydentura w obiektywie 2015, 34-35.
62—-63. Zrédlo: https://zpaf.pl/aktualnosci/ Zrédlo: https://zpaf.pl/aktualnosci/
ksiazka-prezydentura-sdk/ ksiazka-prezydentura-sdk/

(dostep: 10.12.2018) (dostep: 10.12.2018)

Obserwujac tekst dotaczony do zdje¢ w obu wydawnictwach, w albumie
Andrzeja Dudy mozna zauwazy¢ wyraznie bardziej rozbudowane opisy. Uktad
tej publikacji zostal zaplanowany nastepujqco: strona parzysta (lewa) zawiera ob-
szerny tekst i czasami malg fotografie lub cytat wypowiedzi Prezydenta Dudy
— nieparzysta (prawa) to duze zdjecie (fot. 6). W przypadku siedemnastu stron,
czyli pierwszej, prezentujacej pare prezydencka podczas zaprzysiezenia Andrzeja
Dudy na Prezydenta oraz szesnastu w srodku albumu, na sgsiadujgcych paginach
znajdujq sie wylgcznie fotografie.

Czlonkostwo w Radzie
Bezpieczenstwa ONZ

Ogromne poparcie
dla kandydatury do
RB ONZ pokazuje
silng pozycie Polski”,

Fot. 6. Andrzej Duda. Dwa lata prezydentury 2017. Zrédto: http://www.prezydent.pl/aktualnosci/wyda-
rzenia/art,699,album-andrzej-duda-dwa-lata-prezydentury-pdf.html (dostep: 10.12.2018)

Teksty we wspomnianym albumie sg wyraznie rozbudowane i czasami doktad-
nie wyjasniajq lub opisuja tres¢ obrazu na sasiedniej stronie, a czasami sg wytacz-
nie ogolnie powigzane z obrazowanym watkiem. We wskazanym powyzej przy-
ktadzie obok zdjecia Prezydenta przemawiajacego podczas Sesji Zgromadzenia
Ogolnego ONZ w Nowym Jorku nie umieszczono informacji o czasie i miejscu
prezentowanego zdarzenia. Dodano natomiast dtuzszy wpis o nastepujqcej tresci:

Joanna Szylko-Kwas, Wizerunki Prezydentow Rzeczpospolitej Polskiej... e 41



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 6 (1) 2019, p. 42

Na kandydature Polski jako niestalego cztonka Rady Bezpieczeristwa ONZ oddato swéj glos
190 panstw. Wybér poprzedzita intensywna kampania, ktéra Prezydent Andrzej Duda prowa-
dzil, zabiegajac o poparcie podczas spotkan z przyw6dcami panstw ONZ. Niestate cztonkostwo
w Radzie Bezpieczenstwa ONZ to nie tylko prestiz, ale i wazny instrument dla polskiej polityki
zagranicznej. Funkcja ta umozliwia tez Polsce uczestnictwo na co dzien w gtownych debatach
dotyczacych spraw pokoju i bezpieczenistwa w Swiecie.

Jest on uzupetniony cytatem ,,»Ogromne poparcie dla kandydatury do RB ONZ
pokazuje silna pozycje Polski«. — méwil po ogloszeniu wynikéw Prezydent
Andrzej Duda”. Taka forma przekazu pelni wylacznie funkcje impresywna.
Dolaczony opis ma za zadanie wzmocni¢ obraz lub tez poszerzyC jego tresc
o warto$ci narzucone przez nadawce. Analizujac wszystkie opisy towarzyszace
obrazom, nalezy podkresli¢, ze zaden z nich nie ma krotkiej formy informacyjne;j.
Wszystkie sa rozbudowane i pehlnia glownie funkcje perswazyjna. Ostatni wpis
nosi tytut ,,Prezydentura Andrzeja Dudy w ciggu dwoch lat” i podaje wybrane
informacje o dziataniach prezydenta.

W albumie Prezydentura w obiektywie kazdej fotografii towarzyszy krotki opis,
podajacy informacje o miejscu wykonania zdjecia, fotografowanym zdarzeniu,
dacie oraz nazwisku fotografa. Przekaz ten podany jest w jezyku polskim oraz
angielskim. Zadne dodatkowe informacje czy opinie nie sg dolaczone do zdjec.
Album natomiast otwiera kréotkie wprowadzenie autorstwa Owczesnego szefa
Kancelarii Prezydenta RP, Jacka Michalowskiego, oraz bardziej rozbudowany
wpis fotoedytorki Joanny Kinowskiej, ktéra zapoznaje odbiorce z informacjami
dotyczacymi pracy fotografow prezydenckich i przytacza takze ich wypowiedzi.
Obie te czesci opublikowane sq w jezyku polskim i angielskim. Wskazane wypo-
wiedzi sq bardziej emocjonalne niz podpisy do zdjec¢. Sita ich perswazji opiera
sie jednak nie na chwaleniu dziatan glowy panstwa, tylko budowaniu familiarnej
atmosfery patrzenia na prezydenta ,,od kuchni”, skracaniu dystansu pomiedzy gto-
wa panstwa a odbiorca.

Czestotliwos¢ stosowania wyroznionych w kluczu kategoryzacyjnym ka-
drow jest porownywalna w obu albumach (tab. 1). Najczesciej wykorzystywany
jest plan ogdlny, czyli obraz miejsca wydarzenia z pokazang osoba prezydenta
jako czeScig obrazowanej akcji. Glowa panstwa jest oczywiScie najwazniejsza,
centralng postaciq, ale wazne sg takze osoby jej towarzyszace oraz miejsce,
w ktorym sie znajduja, gdyz pokazujg relacje pomiedzy giéwnym bohaterem
a jego otoczeniem. Kolejnym pod wzgledem czestotliwosci wystepowania jest plan
amerykanski dla Andrzeja Dudy oraz plan Sredni dla Bronistawa Komorowskiego.
Roéznica ta nie wymaga jednak szczegolnego podkreslenia, gdyz w pierwszym
przypadku gtéwny bohater pokazywany jest od wysokoSci powyzej kolan do miej-
sca nad glowa, a w drugim od wysokosci pasa takze do przestrzeni tuz nad gtowa.
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Plan amerykanski pokazuje troche wiecej otoczenia, a plan sredni wiecej emocji
widocznych na twarzy. Roznice te sa zauwazalne, ale nie wptywaja radykalnie na
odbior zdjecia. W pozostatych kadrach czestotliwos¢ ich wystepowania jest po-
rownywalna. Taki rozklad wynikow zwiazany jest prawdopodobnie ze specyfika
pracy fotograféw Kancelarii Prezydenta RP, a czasami takze ze schematem, ktory
obowiazuje podczas oficjalnych uroczystosci, gdzie z gory ustalone jest, ,,w kto-
rym miejscu ma stang¢ fotograf i ile ma czasu na zrobienie zdje¢” (Prezydentura
w obiektywie 2015, 5).

Tabela 1. Czestotliwos$¢ wykorzystania wybranych planéw w obu albumach (w procentach).

Sposob kadrowania Bronislaw Komorowski | Andrzej Duda
plan ogélny 41,1 38,9

plan pelny 3,3 5,3

plan amerykanski 10 28,4

plan $redni 33,3 16,8
poétzblizenie 7,8 7,4

plan bliski 2,2 2,1

detal 2,2 1,1

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Obserwujac rozktad tematyczny zdje¢, mozna zauwazy¢ roznice w kilku te-
matach (tab. 2). W albumie Andrzej Duda. Dwa lata prezydentury umieszczono
blisko dwukrotnie wiecej zdje¢ obrazujacych wydarzenia dotyczace polityki kra-
jowej niz w drugiej publikacji. Byty to wydarzenia zwigzane z podpisywaniem
ustaw, nominacji, odznaczen politycznych, spotkan z polskimi politykami, wysta-
pien na forach politycznych i gospodarczych, a takze podczas obchodéw rocznic
historycznych w Polsce. Jest to najczeSciej prezentowana tematyka w tym wy-
dawnictwie. W przypadku albumu Prezydentura w obiektywie ,polityka krajowa”
jest dopiero na trzecim miejscu pod wzgledem czesto$ci wystepowania, a najpo-
pularniejsza jest ,,polityka zagraniczna”. Inny jest jednak sposéb obrazowania tej
tematyki w obu wydawnictwach.

Tabela 2. Czestotliwos$¢ wystepowania wybranych tematéw na fotografiach w obu albumach
(w procentach).

Tematyka zdjecia Bronistaw Komorowski | Andrzej Duda
polityka krajowa 17,8 33,7
polityka zagraniczna 25,6 28,4
tematyka spoteczna 21,1 15,8
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sytuacje nieoficjalne 16,7 0
spotkania z obywatelami 6,7 10,5
kultura 2,2 53
sport 3,3 3,2
rodzina 3,3 0
inne 3,3 3,2

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Obecny Prezydent czesto pokazywany jest na tzw. pozowanych zdjeciach
z przywodcami innych panstw lub podczas oficjalnych spotkan (fot. 7). Prezydent
Komorowski przedstawiany jest gtdéwnie w sytuacjach nieformalnych z gtowa in-
nego panstwa (fot. 8) lub wrecz o wizycie zagranicznej lub portretowanym spo-
tkaniu dowiadujemy sie z podpisu, a nie z samego zdjecia.

Fot. 7. Andrzej Duda. Dwa lata prezydentury 2017. Fot 8. Prezydentura w obiektywie 2015.

Zrédlo: http://www.prezydent.pl/aktualnosci/ Zrédlo: https://zpaf.pl/aktualnosci/ksiazka
wydarzenia/art,699,album-andrzej-duda-dwa-lata -prezydentura-sdk/
-prezydentury-pdf.html (dostep: 10.12.2018) (dostep: 10.12.2018)

Wskazana roznica jest cechg charakterystyczng dla sposobu prezentowania obu
prezydentéw. Andrzej Duda pokazywany jest gtdwnie w sytuacjach formalnych,
a Bronistaw Komorowski najczesciej w nieformalnych. Uwypukla sie to takze
w dwoch kolejnych pod wzgledem czestosci wystepowania kategoriach.
W kategorii ,,tematyka spoteczna” prezydent Komorowski czeSciej pokazywany
jest podczas spotkan z rodzinami, dzie¢mi, mtodzieza, a prezydent Duda — czesciej
podczas oficjalnych dziatan, np. charytatywnych (np. przekazywania darow dla
Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy lub pakowania dary dla potrzebujacych).
Potwierdzeniem postawionej tezy jest takze fakt, ze blisko 17 proc. zdje¢
w albumie Prezydentura w obiektywie przedstawiato Prezydenta w sytuacjach
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nieformalnych, np. czyszczacego frak podczas przygotowan do oficjalnej sesji
zdjeciowej lub czytajacego w samotnosci tekst, ktory miat za chwile wygtosic
podczas nagrania zyczen z okazji Swiagt Wielkiej Nocy. W drugiej publikacji nie
znalazto sie zadne zdjecie, ktére mozna bytoby przypisac¢ do tej kategorii. ROwniez
nie bylo tu zdje¢ rodzinnych prezydenta Dudy, podczas gdy prezydent Komorowski
zostal dwukrotnie pokazany z mamg i raz z wnuczka. Obecna glowa panstwa byla
natomiast nieznacznie czeSciej pokazywana podczas spotkan z obywatelami.

Analiza ramowania

Podczas kodowania wynikow przyjeto dwa dodatkowe zalozenia. Zdjecia, na
ktorych zamiast osoby prezydenta byta wytacznie jego matzonka, zostaly pomi-
niete i byly to, odpowiednio, w albumie Prezydentura w obiektywie trzy fotografie,
a w publikacji Andrzej Duda. Dwa lata prezydentury — jedna fotografia. Obrazy,
na ktorych nie jest widoczna gtowa panstwa, ale wybrany kadr wyraznie sugeruje,
ze to co sie dzieje w danej chwili, jest reakcjq na jego obecnos¢ — oceniane byty
tak, jak pozostate ramowane fotografie.

Nasycenie® ramami byto wyraznie rézne w trzech kategoriach z czterech wy-
branych (tab. 3). NajczeSciej uzywana byta rama ,,wladzy”, ktora tacznie w obu
publikacjach wykorzystano w blisko 80 proc. fotografii. Wskazywaloby to na
podkreslenie roli przywodczej prezydenta i jego funkcji jako glowy panstwa oraz
zwierzchnika sit zbrojnych. Jednak podkresli¢ trzeba, ze 52,1 proc. przypadkow
uzycia tej ramy przypisanych jest do albumu prezentujagcego Andrzeja Dude,
a 27,6 proc. — do publikacji obrazujacej prezydenture Bronistawa Komorowskiego.
Jak sugerujq wyniki, obecna glowa panstwa pokazuje siebie gtlbwnie w kontekscie
wiladzy panstwowej, najczesciej podczas oficjalnych uroczystosci. Na 64 zdje-
ciach z 94 zamieszczonych w albumie prezydent Duda pokazany byt jako glowa
panstwa wykonujgca swoje polityczne i reprezentacyjne obowiazki (pyt. 2 — tab.
4). Podobnie czesto obecny prezydent pokazywany byt w towarzystwie innych
glow panstw (pyt. 1 — 37 pozytywnych odpowiedzi), a takze w trakcie uzywania
atrybutéw potwierdzajacych pelnionag funkcje (pyt. 4 — 39 pozytywnych odpowie-
dzi). Jest to wyrazny sygnat narzucajacy myslenie o glowie panstwa gtownie jako
o osobie, ktéra dzierzy wiladze, jest aktywna w swojej dziatalnosci politycznej,
dziata na arenie miedzynarodowej i jest przywodca naszego kraju.

6. Wskaznik nasycenia pokazuje, jak czesto dana rama pojawia sie w stosunku do maksymalnej mozliwej liczby
wystapien.
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Tabela 3. Wskaznik nasycenia poszczegélnymi ramami dla obu albuméw (w procentach).”

Bronislaw Komorowski | Andrzej Duda

Rama ,,wiadzy” 27,6 52,1
Rama ,,ludzkiego interesu” 32,2 23,4
Rama ,,moralnosci” 6,9 10,6
Rama ,,zwyklego cztowieka” 41,4 21,3

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Dominujacy obraz Bronistawa Komorowskiego jest zupelnie odmienny. W jego
przypadku najczesciej wystepujacq rama interpretacyjna byta rama ,zwyklego
cztowieka”. Byly Prezydent pokazywany byl w sytuacjach nieformalnych (pyt.
1 — 35 pozytywnych odpowiedzi), gdy przygotowywat sie do pracy, podr6zowat,
czytal, spacerowal, rozmawial przez telefon i robil te wszystkie czynnosci, ktére
wykonujg zwykli ludzie (pyt. 4 — 33 pozytywne odpowiedzi). Wystepowat wtedy
sam, ale czesto towarzyszyli mu takze obywatele, robiac sobie wspolne zdjecie,
takze ,,selfie”, podajac rece, jedzac wspdlnie positek lub po prostu rozmawiajac.
Podobnie jak w przypadku Andrzeja Dudy, jesli na zdjeciu pojawiat sie kto$
zrodziny,tobytatomatzonkaprezydenta,jednak wrazz Bronistawem Komorowskim
na zdjeciach pojawiali sie takze wspomniani wczesSniej inni cztonkowie rodziny —
mama prezydenta oraz jego wnuczka. Ten rodzaj uramowienia przekazu sugeruje,
ze glowa panstwa, niezaleznie od pelnionej funkcji, jest jednym z obywateli tego
kraju. Skrocenie dystansu pomiedzy Polakami a ich prezydentem pozwala na
nawigzanie blizszej relacji emocjonalne;j.

W przypadku ramy ,,ludzkiego interesu” réznica w wynikach jest mniejsza niz
w poprzednich dwdch ramach. Wiecej pozytywnych odpowiedzi uzyskaty jednak
zdjecia Bronistawa Komorowskiego. Co ciekawe, podobnie czesto prezydenci byli
pokazywani w relacji z osoba, obywatelem (nie: politykiem lub osobg publiczng)
lub grupa (pyt. 1 — 24 pozytywne odpowiedzi dla Bronistawa Komorowskiego
i 23 pozytywne odpowiedzi dla Andrzeja Dudy). Jednak to w przypadku prezy-
denta Komorowskiego kontakt obrazowany byt jako bliska relacja, wptywajaca na
emocje cztowieka na zdjeciu (pyt. 2 — 24 pozytywne odpowiedzi dla Bronistawa
Komorowskiego i 14 pozytywnych odpowiedzi dla Andrzeja Dudy) lub pokazuja-
ca wydarzenie (spotkanie) z indywidualnej perspektywy (pyt. 3 — 25 pozytywnych
odpowiedzi dla Bronistawa Komorowskiego i 14 pozytywnych odpowiedzi dla
Andrzeja Dudy), skupiajac sie na problemie danej osoby lub wybranym osobistym
watku (pyt. 4 — 13 pozytywnych odpowiedzi dla Bronistawa Komorowskiego
i 3 pozytywne odpowiedzi dla Andrzeja Dudy). Wskazany wynik potwierdza

7. Fakt, ze wartosci w niektérych kolumnach ponizszych tabel nie sumuja sie do 100 wynika z zalozen metodologicz-
nych, zawartych w ostatnim akapicie rozdziatu ,,Zatozenia metodologiczne”.
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wspomniany powyzej bliski kontakt pomiedzy Bronistawem Komorowskim
a obywatelami i jednoczesnie duzo wiekszy dystans pomiedzy prezydentem Duda
a wyborca.

Rama ,,moralnosci” nie byta wyraZnie reprezentowana. Bardziej nasycone nig
byly zdjecia Andrzeja Dudy i wynikalto to gtldwnie z wykorzystanych watkow re-
ligijnych, ale réznica pomiedzy obiema publikacjami nie byta zauwazalnie duza
(3,7 proc.).

Tabela 4. Liczba pozytywnych odpowiedzi dla poszczegdlnych pytan dla kazdej ramy interpretacyjnej
(N — liczba fotografii).

Rama ,wladzy” Rama ,,ludzkiego Rama ,,moralnosci” ' Rama ,,zwyklego
interesu” czlowieka”
Bronistaw Andrzej Bronistaw Andrzej Bronistaw Andrzej Bronistaw Andrzej
Komorowski | Duda Komorowski | Duda Komorowski | Duda Komorowski | Duda
N=87 N=94 N=87 N=94 N=87 N=94 N=87 N=94
Pytanie 1 |25 37 24 23 6 9 35 18
Pytanie 2 31 64 24 14 5 8 12 20
Pytanie 3 |3 8 25 14 4 9 18 17
Pytanie4 10 39 13 3 4 3 BB 13

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Na uwage zastuguje fakt, ze szesnastu fotografiom z albumu Prezydentura
w obiektywie nie przypisano ani jednej ramy i dla pietnastu zdje¢ z publikacji
Andrzej Duda. Dwa lata prezydentury nie ustalono zadnej ramy. Jest to odpowied-
nio 18 proc. i 16 proc.

5. Podsumowanie

W przeprowadzonej analizie wyraznie uwidocznity sie ramy zastosowane do
prezentowania osoby Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej. Pokazany zostal od-
mienny obraz prezydentury obu politykow, a takze réznie projektowana relacja
miedzy glowq panstwa a odbiorcami publikacji. Pomimo, iz pierwotnym zrodiem
zdjec¢ jest ta sama witryna (www.prezydent.pl), to prezentowane tam fotografie
sq wyraznie rozne dla obu politykow. Podkresla to tylko fakt, ze oficjalna stro-
na internetowa prezydenta jest miejscem retorycznego dyskursu, ktory, pomimo
utrzymywania pozoréw formalnosci i reprezentatywnos$ci, ma przede wszystkim
promowac osobe, odwotujac sie do jak najwiekszej liczby realnych i potencjal-
nych wyborcow (Molek-Kozakowska 2016b, 25). W analizowanym dyskursie wi-
zualnym Bronistaw Komorowski pokazany zostat jako cztowiek bliski obywatelo-
wi. Ten skrocony dystans widoczny jest zarowno podczas spotkan z obywatelami,
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nieoficjalnych wizyt, a takze w codziennych czynnos$ciach i sytuacjach wyjat-
kowych, jak urodziny czy pogrzeb. Byly juz Prezydent pokazywany jest takze
w sytuacjach wrecz intymnych, np. podczas spotkan z matkq. Waznym aspektem
obrazowania jego dziatalnos$ci sg takze sprawy dzieci i dorostych Polakow, z kt6-
rymi prezydent spotyka sie, ktérym poswieca swdj czas, nad ktérymi sie pochyla.
Taka ,,ludzka twarz” prezydenta Komorowskiego jest gflownym punktem widze-
nia, ktory narzucany jest odbiorcy. Nie oznacza to jednak, ze tylko taki wizerunek
zostal wyodrebniony. Tematyka polityczna, gléwnie polityka zagraniczna i spo-
tkania z przywodcami panstw, sa takze widoczne, ale nie dominujace, mimo iz
patrzac wylacznie na tematyke zdjec, polityka krajowa i zagraniczna zostata ujeta
na tacznie 43,3 proc. fotografii. Jednak wiarygodnosc¢ prezydenta Komorowskiego
jako glowy panstwa jest budowana poprzez obraz wrecz familiarnych wizyt w in-
nych panstwach lub przyjacielskich spotkan z przywodcami w Polsce. Prezydent
jest wsrod swoich bliskich znajomych, ktorzy jego takze traktujq jak przyjaciela.
Odbiorcy majq mysle¢ o Bronistawie Komorowskim jako o osobie, ktora, z jed-
nej strony, jest jednym z nas, jest on bliski naszym problemom i zaangazowany
w sprawy Polakow. Z drugiej zas strony — pozostaje w przyjacielskich relacjach
z przywodcami innych panstw. Wiarygodnos$¢ dziatan prezydenta jako glowy
panstwa i jego skutecznos¢ polityczna polegaja wiec na bliskiej relacji zarowno
z obywatelami, jak i z polskimi politykami oraz zagranicznymi przywodcami.
Andrzej Duda zaprezentowany zostat gtdwnie jako polityk podczas pelnienia
obowigzkéw glowy panstwa w towarzystwie innych przywdédcow. Tematyka po-
lityczna w przypadku obecnego prezydenta objela 62,1 proc. zdjec i jest zbiez-
na z dominujagcym ramowaniem. Witadza jako dominujgca rama w fotografiach
Andrzeja Dudy zostala wybrana swiadomie w celu przeciwstawienia jej wszech-
obecnemu w mediach przekazowi, w mysl ktorego prezydent przedstawiany byt
jako osoba niesamodzielna politycznie, zalezna od macierzystej partii (Prawo
i Sprawiedliwos$¢ — PiS), wykonujaca polecenia prezesa Jarostawa Kaczynskiego.
W albumie przewaza obraz odmienny: Duda kreowany jest na silnego przywodce,
dobrze radzacego sobie na arenie miedzynarodowej. Odwotanie do partii, z ktérej
wywodzi sie Andrzej Duda, wydaje sie zasadne. Pokazuje ono wazne dla polityka
wartosci: nacisk na patriotyzm, dziatania wewnatrz panstwa i site Polski na arenie
miedzynarodowej. Obraz jego prezydentury mial by¢ zerwaniem z wczeSniejszy-
mi dziataniami, uznawanymi przez obecng wtadze za zbyt zachowawcze i wrecz
ulegle wobec panstw zachodnich. Wizerunek prezydenta Dudy budowany jest na
wyobrazeniu o silnym przywodcy oraz réwnorzednym partnerze w politycznych
relacjach krajowych i zagranicznych. Jego wiarygodnos¢ jako glowy panstwa
opiera sie na wielu oficjalnych spotkaniach i wlasnie dystansie, jaki przypisany
jest przywodcy, wobec ktorego inni powinni zachowa¢ nalezyty szacunek. Jest to
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wizualnie sugerowane odejscie od tzw. ,,panstwa teoretycznego” i budowanie sil-
nej pozycji Polski na Swiecie, co nalezy uznac za ilustracje do hasel wyborczych
zkampaniiprezydenckiej. Wracajac do promowanych przez Prawoi Sprawiedliwos¢
wartosci, w obrazie Andrzeja Dudy brakuje nawigzania do wartosci rodzinnych,
ktore w fotografiach obecnego prezydenta zostaly zmarginalizowane.

Nie ma podstaw do wnioskowania, jaki wptyw na taki spos6b ramowania mieli
fotoedytorzy obu albuméw, cho¢ mozna zalozy¢, ze obok istotnego dla wynikow
pracy doswiadczenia zawodowego, znaczacg role mogly odegrac takze sympatie
polityczne. Réwniez wcze$niejsze doSwiadczenia fotograféw, w tym mocno pod-
kreslana we wstepie do wydawnictwa Prezydentura w obiektywie praca fotorepor-
terska czesci osob pracujacych dla Kancelarii Prezydenta Komorowskiego, mogty
mieC wplyw na rodzaj zdjec i sposob obrazowania. Visual framing nie skupia sie
jednak na wskazanych kontekstowych przestankach, ktore jednoczesnie sg trud-
ne do wiarygodnego zbadania, a jedynie na potencjalnym dyskursywnym efekcie
upublicznionego obrazu.

Podkresli¢ takze nalezy r6znice w roli i funkcji fotografii w obu publikacjach.
Fotografie Andrzeja Dudy jako wyraznie mniejsze, pelnig gtownie funkcje infor-
macyjng, podczas gdy zdjecia Bronistawa Komorowskiego sa lepiej wyekspono-
wane i majg gltéwnie perswazyjny charakter. W pierwszej publikacji elementem
pobudzajacym emocje odbiorcy sg rozbudowane teksty, ktore zastepuja podpisy,
a w drugiej — krotki podpis osadza obraz w czasie i miejscu wykonania zdjecia.
To pokazuje, jak ré6zny charakter maja wybrane wydawnictwa, cho¢ ich rola wy-
daje sie podobna. Album Bronistawa Komorowskiego wydany byt jeszcze przed
wyborami, wiec z jednej strony mozna go traktowac¢ jako podsumowanie pieciu
lat prezydentury, a z drugiej — jako narzedzie wzmocnienia wizerunku prezydenta
przed kolejng kampanig. Jak podkreslajg autorzy wydawnictwa, byta to pierwsza
taka publikacja, obrazujaca kadencje Prezydenta RP, wiec w Polsce nie byto punk-
tu odniesienia do wczesniejszych podobnych edycji. Kancelaria Andrzeja Dudy
wydata album w srodku kadencji, wiec nacisk na kampanie byt mniejszy, a istot-
niejszym celem wydaje sie wzmocnienie pozgadanego obrazu glowy panstwa.

Oba albumy pokazaly, jak wyglada praca prezydenta, jednak perspektywa pa-
trzenia na nia, jaka zostata zaproponowana odbiorcy, jest inna. Warto wiec przy-
gladac¢ sie wynikom ramowania przekazow wizualnych, aby uSwiadamiac odbior-
com intencje nadawcéow.

Bibliography
Brantner, Cornelia, Lobinger, Katharina, Wetzstein, Irmgard. 2011. “Effects of Visual Framing on

Emotional Responses and Evaluations of News Stories about the Gaza Conflict 2009”. Journalism
& Mass Communication Quarterly 88(3): 523-540.

Joanna Szylko-Kwas, Wizerunki Prezydentéw Rzeczpospolitej Polskiej... o 49



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 6 (1) 2019, p. 50

Brants, Kees, Voltmer, Katrin (red.). 2011. Political Communication in Postmodern Democracy.
Challenging the Primacy of Politics. New York: Palgrave Macmillan.

Chylinski, Marek. 2013. ,Framing w procesie zarzadzania informacja w dziennikarstwie”.
Zarzqdzanie w Kulturze 14(1): 83-97. DOI:10.4467/208439767K.13.006.1242.

Cichosz, Marzena. 2004. ,,Wizerunek lidera politycznego”. W Marketing polityczny. W poszukiwa-
niu strategii wyborczego sukcesu, red. M. Jezinski, 79-93. Torun: Dom Wydawniczy Duet.

Cwalina, Wojciech, Falkowski, Andrzej. 2006. Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna.
Gdansk: Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne.

de Vreese, Claes. H. 2014. “Mediatization of News: The Role of Journalistic Framing”.
W Mediatization of Politics, red. F. Esser and J. Stromback, 137-155. Palgrave Macmillan,
London, DOI: 10.1057/9781137275844_8.

Entman, Robert. 1993. “Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm”. Journal of
Communication 43(4): 51-58.

Entman, Robert. M. 2007. “Framing Bias: Media in the Distribution of Power”. Journal of
Communication 57: 163-173. DOI:10.1111/j.1460-2466.2006.00336.x.

Franczak, Karol. 2014. ,Perspektywa framing analysis — oferta analityczna dla badan nad dyskur-
sem?”. Przeglqd Socjologiczny 63(3): 135-156.

Gamson, William A., Modigliani, Andre. 1989. “Media Discourse and Public Opinion on Nuclear
Power. A Constructionist Approach”. American Journal of Sociology 95(1): 1-37.

Gitlin, Todd. 1980. The Whole World is Watching: Mass Media in the Making and the Unmaking of
the New Left. Berkeley, Los Angeles, London: The University of California Press.

Goffman, Erving. 1974. Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience. New York:
Harper & Row.

Iyengar, Shanto, McGrady, Jennifer. 2007. ,,Srodki masowego przekazu i perswazja polityczna”.
W Perswazja. Perspektywa Psychologiczna, red. T.C. Brock, M.C. Green. Krakéw: Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Kampka, Agnieszka. 2017. “Persuasive Functions of Photo Galleries on Information Websites”.
Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica 5(43): 79-91. http://dx.doi.
org/10.18778/1505-9057.43.06.

Krzyzanowska, Natalia. 2013. ,,(Krytyczna) analiza dyskursu a (krytyczna) analiza gender: zarys
synergii teoretycznej i metodologicznej”. Przeglqd Socjologii Jakosciowej 9(1): 62—84.

Lesniczak, Rafal. 2018. ,Wizerunek Festiwalu ‘.6dz Czterech Kultur’ w 16dzkich dziennikach
w perspektywie framing analysis”. Studia Medioznawcze 4(75): 61-70.

Molek-Kozakowska, Katarzyna. 2016a. ,,O wizerunkowos$ci sfery publicznej i jej analizie reto-
rycznej”. W Retoryka wizerunku medialnego, red. A. Budzyniska-Daca, A. Kampka, K. Molek-
Kozakowska, 5-21. Warszawa: Polskie Towarzystwo Retoryczne.

Molek-Kozakowska, Katarzyna. 2016b. “The Rhetorical Construction of Hillary Rodham Clinton
as a Presidential Contender in 2016: A Case Study of hillaryclinton.com”. Res Rhetorica 2: 11-27.

Makhortykh, Mykola, Sydorova, Maryna. 2017. “Social Media and Visual Framing of the Conflict
in Eastern Ukraine”. Media, War & Conflict 10(3): 359-381. DOI: 10.1177/1750635217702539.

Nieslony, Kamil. 2016. ,Ramy interpretacyjne w tworzeniu newséw telewizyjnych”. Rocznik
Bibliologiczno-Prasoznawczy 8(19): 155-173.

Palczewski, Marek. 2001. ,Koncepcja framingu i jej zastosowanie w badaniach newséw
w Wiadomosciach TVP i Faktach TVN”. Studia Medioznawcze 1(44): 31-40.

Pan, Zhongdang, Kosicki, Gerald. M. 1993. “Framing Analysis. An Approach to News Discourse”.
Political Communication 10: 55-75.

Pantti, Mervi. 2013. “Seeing and not Seeing the Syrian Crisis: New Visibility and the Visual Framing
of the Syrian Conflict in Seven Newspapers and their Online Editions”. JOMEC Journal (4): np.
DOI: http://doi.org/10.18573/j.2013.10259.

Joanna Szylko-Kwas, Wizerunki Prezydentéw Rzeczpospolitej Polskiej... e 50



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 6 (1) 2019, p. 51

Parry, Katy. 2010. “A Visual Framing Analysis of British Press Photography during the 2006 Israel—
Lebanon Conflict”. Media, War & Conflict 3(1): 67-85. DOI: 10.1177/1750635210353679.

Pawelczyk, Piotr, Jankowiak, Barbara. 2013. ,,Cechy wizerunku politycznego a emocje w glosowa-
niu na Bronistawa Komorowskiego i Jarostawa Kaczynskiego w wyborach prezydenckich w 2010
roku. Raport z badan postaw politycznych studentéw”. Przeglqd Politologiczny 2: 35-43.

Pluwak, Agnieszka. 2009. ,,Geneza i ewolucja pojecia framing w naukach spotecznych”. Global
Media Journal — Polish Edition 1(5): 49-79. http://www.globalmediajournal. collegium.edu.pl/
artykuly/wiosna-2009/pluwak-geneza-i-ewolucja-pojecia-framing.pdf.

Powell, Thomas, Boomgaarden, Hajo, De Swert, Knut, de Vreese, Claes. 2015. “A Clearer Picture:
The Contribution of Visuals and Text to Framing Effects” Journal of Communication 65(6):
997-1017.

Rusinek, Michal, Zalazinska, Aneta. 2005. Retoryka podreczna czyli jak wnikliwie stuchac i prze-
konujqco méwié. Krakow: Znak.

Schwalbe, Carol B. 2006. “Remembering Our Shared Past: Visually Framing the Iraq War
on U.S. News Websites”. Journal of Computer-Mediated Communication 12: 264-2809.
DOI:10.1111/.1083-6101.2006.00325.x.

Semetko, Holli A., Valkenburg, Patti M. 2000. “Framing European Politics: A Content Analysis
of Press and Television News”. Journal of Communication 50(2): 93-109. DOI: https://doi.or-
g/10.1111/j.1460-2466.2000.tb02843.x.

Szylko-Kwas, Joanna. (w druku). ,Fotografia jako wypowiedZ dziennikarska — odmiany gatunko-
we”. Studia Medioznawcze.

Tomanic-Trivundza, Ilija. 2015. Press Photography and Visual Framing of News. Ljubljana: Faculty
of Social Sciences.

Wasilewski, Krzysztof. 2018. , Framing i analiza ramowa — stan badan we wspoétczesnym medio-
znawstwie. Przeglad stanowisk badawczych”. Media-Kultura-Komunikacja Spoteczna 14(1):
91-107.

Worsowicz, Monika. 2016. ,/ Triada retoryczna (logos, etos, patos) a perswazyjnos¢ sylwetki praso-
wej”. Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica 1(31): 137—-147. DOI: http://dx.doi.
org/10.18778/1505-9057.31.11.

Joanna Szylko-Kwas, Wizerunki Prezydentow Rzeczpospolitej Polskiej... e 51



