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Ksigzka Retoryka wizerunku medialnego pod redakcjq trzech badaczek reto-
ryki Agnieszki Budzynskiej-Dacy, Agnieszki Kampki oraz Katarzyny Molek-
Kozakowskiej dotyczy aktualnego i waznego tematu. Wizerunek medialny zdefi-
niowany przez Katarzyne Molek-Kozakowska jako ,,zespo6t konstrukcji i obrazéow,
ktore determinuja odbiér i postrzeganie danej osoby, instytucji czy sprawy
w umystach konsumentow przekazow medialnych” zostal przedstawiony w tomie
bardzo szeroko z zastosowaniem roznych podejs¢ i metod badawczych, ale ze
szczegolnym uwzglednieniem kontekstu retorycznego. Uwazam to polaczenie za
wyjatkowa wartosc tej publikacji. Jako dydaktyk retoryki zauwazam, ze studenci
czesto korzystajq z wiedzy retorycznej jedynie w wymiarze actio, przygotowujac
sie do wystgpien publicznych. Ksiazka Retoryka wizerunku medialnego prezentuje,
w jaki spos6b mozna korzystac¢ z narzedzi wypracowanych przez retoryke i krytyke
retoryczng, takze w praktyce badawczej, taczac elementy klasycznej teorii z ana-
lizg aktualnych zjawisk medialnych, politycznych i spotecznych. Wartosciowym
pragmatycznym aspektem jest wydanie monografii w serii Rhetoricum, ktéra
oferuje czytelnikom otwarty dostep do ciekawych recenzowanych publikacji nau-
kowych. Dostepnos¢ literatury przedmiotu to wielka zaleta, zwtaszcza w pracy
dydaktycznej ze studentami.

Tom otwiera artykul wstepny Katarzyny Molek-Kozakowskiej O wizerunko-
wosci sfery publicznej i jej analizie retorycznej, ktory nie tylko anonsuje zawar-
to$¢ monografii, ale przede wszystkim definiuje podstawowy problem badawczy
i sytuuje go w kontekscie retoryki. Wizerunek medialny mozna traktowac jako
konstrukt perswazyjny, kreowany w okreSlonej sytuacji nadawczo-odbiorczej,
majqcy zaspokaja¢ okreslone preferencje audytorium, wzbudza¢ w odbiorca-
ch pozadane afekty, a takze sklania¢ ich do dziatania (np. oddania gtosu na po-
lityka w wyborach lub bohatera w programie talent show). Jak trafnie zauwaza
Autorka, klasyczna analiza retoryczna pomaga ustali¢ zaréwno prawidla efektyw-
nego kreowania wizerunku, jak i wykazywac¢ naduzycia, mogace prowadzi¢ do
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manipulacji. Waznym aspektem retorycznych badan nad wizerunkiem i wizerun-
kowosScig okazuje sie réwniez relacja komunikatow werbalnych i wizualnych.
Klasyczna teoria retoryki, wywodzaca sie z badan nad kulturg zywego stowa, dos-
tarcza rowniez instrumentarium do interpretacji obrazow i przekazéw multimodal-
nych. Wartos$cia niniejszej monografii jest wlasnie ukazanie ciekawych zaleznos$ci
miedzy warstwa tekstowa a wizualng omawianych przypadkow wizerunkowych
i ich retorycznych konsekwencji.

Rozdzialy w monografii podzielono na dwie czesci: Retoryka wizerunku polity-
cznego oraz Retoryka reprezentacji zaposredniczonych medialnie. Podziatl w za-
sadzie trafnie porzadkuje zaprezentowane w ksiazce tresci, cho¢ nalezy nadmienic,
ze problematyka niektérych artykutow taczy oba wydzielone zagadnienia. Mozna
np. zastanawiac sie, czy rozdziat autorstwa Ewy Modrzejewskiej poSwiecony me-
dialnym twarzom Andrzeja Dudy bardziej niz na wizerunku polityka, koncentruje
sie na jego medialnych reprezentacjach. Warto réwniez zauwazyc, ze samo wy-
odrebnienie sfery polityki, jako szczeg6lnego obszaru badan nad wizerunkiem,
moze sklania¢ do refleksji nad kondycja zycia publicznego w zmediatyzowanej
rzeczywistosci.

Jak udowadniajg dwa pierwsze rozdzialy ksigzki autorstwa Anny Dzialak-
Szubinskiej i Joanny Partyki w kazdej epoce wykorzystywano dostepne media
do osiggania celow politycznych i wizerunkowych. Autorzy szesnasto i siedem-
nastowiecznych traktatow pragmatycznie dobierajac nosnik komunikowania tres-
ci patriotycznych, nie tylko przyczyniali sie do wzmacniania wspélnoty i dumy
narodowej, ale przede wszystkim prezentowali swoje kraje na arenie miedzyna-
rodowej. Wazna role w ksztatltowaniu komunikatow wizerunkowych odgrywaty
retoryczne toposy (Kwiaty Hiszpanii, wspaniatosci Portugalii) oraz figury mysli
(m.in. w piSmiennictwie Marcina Kromera i Jana Andrzeja Krasinskiego). Joanna
Partyka poréwnuje dziatalnos¢ wspomnianych powyzej polskich szesnasto-
wiecznych autoréw do ujetego w cudzystéw wspéiczesnego ,,marketingu polity-
cznego”, podkreslajac znaczenie cno6t i etyki w realizowaniu dyplomatycznych
celow wizerunkowych przed wiekami.

Strategie kreowania etosu wspoéiczesnego polityka stanowiq przedmiot ba-
dan Marty Rzepeckiej, ktéra odwotujac sie do kampanii Baraka Obamy w pre-
zydenckich prawyborach w 2008 roku przedstawila sposoby prezentacji kan-
dydata w reklamach telewizyjnych. Niniejszy rozdzial zawiera ciekawa analize
wpltywu wszystkich kanatléw komunikacji (wizualnego, werbalnego, wokalnego)
na kreowany przez kandydata polityczny wizerunek. Autorka taczac zastosowa-
nie arkusza kodowego videostyle z elementami analizy retorycznej, wskazuje,
ze wazna role w promowaniu kandydata odegrato uksztaltowanie etosu ucieles-
niajacego wartosci wpisujace sie w oczekiwania wyborcow. Warto nadmienic,
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ze ciekawym kontekstem do badan Autorki moglaby by¢ diagnoza audytorium
w konkretnej sytuacji retorycznej.

Artykut poswiecony Barakowi Obamie koresponduje z rozdziatem dotyczacym
Andrzeja Dudy autorstwa Ewy Modrzejewskiej. O ile jednak Marta Rzepecka ana-
lizuje komunikaty polityczne transmitowane przez media, o tyle artykut odnosza-
cy sie do polskich wyboréw prezydenckich porusza problem roli mediow jako
animatora zycia publicznego. Autorka analizuje okladki czasopism opiniotwor-
czych prezentujacych wizerunek Andrzeja Dudy - kandydata na prezydenta. Ewa
Modrzejewska w ciekawy sposob bada metafore ,twarzy kandydata”, ktorej
prawdziwos$¢ redakcje ujawniaty, potwierdzaty lub kontestowaty w zaleznosci od
reprezentowanej linii swiatopogladowej. Niezaleznie od wyrazow sympatii lub
antypatii do kandydatury Dudy, redakcje projektujac oktadki wykorzystywaty za-
biegi manipulacyjne, ktore Autorka doskonale obnaza w toku analizy retoryczne;j.
Warto takze zwroci¢ uwage na tekst Ewy Modrzejewskiej z perspektywy me-
dioznawczej, jako na przyklad interesujacej analizy okladki magazynu, gatunku
multimodalnego, w interpretacji ktérego wazna role odgrywa napiecie miedzy je-
zykiem, obrazem a typografia.

Czes¢ polityczng tomu konczy artykut Marka Kochana poswiecony jezykowe-
mu wymiarowi wizerunku osob publicznych. Autor w swojej pracy zaprezentowat
ciekawy punkt widzenia na kreacje postaci medialnych, ktére zapadlty w pamiec
audytorium, dzieki charakterystycznym wypowiedziom. Wyraziste przypadki
z polskiej sceny publicznej zdaja sie przeczy¢ tezom o prymacie komunikacji
niewerbalnej nad stowem, chociaz najbardziej zapamietywane okazujq sie frazy
tamigce albo tabu, albo zasade decorum.

Czesc¢ drugq ksigzki otwiera artykul Anny Bendrat poruszajacy aktualny te-
mat medialnego wizerunku imigrantow. Autorka opierajac sie na teorii Jeana
Baudrillarda udowadnia, ze media wyzyskujqc fotografie dziennikarska tworza
symulakry, niemajace odniesienia do rzeczywistosci, ale realnie oddziatujace pa-
tosem na rzeczywistos¢ poza medialng; postawy i nastroje odbiorcow. Bardzo
ciekawym aspektem artykulu w moim odczuciu jest interpretacja fotografii pra-
sowych jako figur retorycznych: portretu (metonimii), fotofelietonu (metafory)
i fotomontazu (hiperboli). To inspirujace zestawienie nie tylko zwraca uwage na
relacje miedzy obrazem a stowem, ale pokazuje, w jaki sposob obraz staje sie ar-
gumentem w dyskursie, podlegajacym prawidtom retoryki.

Barbara Sobczak natomiast przedstawia zjawisko jakim jest autorytet medialny.
W artykule poruszony zostal problem relacji pomiedzy autorytetem rzeczywistym,
a postacig eksperta kreowang przez nadawcow medialnych, w celu uwierzytel-
niania i propagowania pozadanych tresci. To rozdzial, ktéry mozna szczegol-
nie rekomendowac studentom, aby uswiadamia¢ im roznice pomiedzy etosem
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zbudowanym na cnocie, a instrumentalnie traktowanym wizerunkiem opartym na
wywolywaniu wrazenia.

Wywolanie dobrego wrazenia na audytorium to réwniez cel bohateréw pro-
gramow telewizyjnych talent show oraz formatow typu makeovers. Jarostaw Siwek
wyzyskujac teorie afektow Arystotelesa, poddaje analizie retorycznej dziatania
nadawcow programoéw, a takze samych postaci prezentujagcych swoje losy sze-
rokiej publicznosci. Warto zauwazy¢, ze ustalenia filozofa pozostajg aktualne do
dzis$ i znajdujq potwierdzenie w badaniach psychologéw spotecznych, zglebiaja-
cych problemy autoprezentacji.

Skuteczna autoprezentacja to cel oséb poszukujacych pracy. Agnieszka
Budzynska-Daca w artykule analizujacym coraz popularniejszy format wyko-
rzystywany w procesie rekrutacji w ciekawy sposéb pokazuje rozdzwiek mie-
dzy intencjami nadawcy, a odbiorem prezentowanych sylwetek kandydatow.
Ksztaltowanie etosu mowcy zostalo zbadane poprzez trzy giéowne perspektywy:
strategie kompetencyjna, autodefiniowanie charakteru oraz identyfikacje z po-
tencjalnym odbiorca. Nalezy podkresli¢, ze materiat do badan stworzyli sami stu-
denci, czyli osoby potencjalnie zainteresowane zdobyciem pozadanej pracy. To
takze uzytkownicy, dla ktorych filmowe prezentacje postaci stanowiq wazng czes¢
rzeczywistosci medialnej. Wydawac by sie mogto, ze mtodzi ludzie sledzacy boha-
terow serwisu YouTube beda mieli duzg swobode w wyrazaniu siebie w audiowizu-
alnym gatunku jakim jest wideo-CV. Badania Agnieszki Budzynskiej-Dacy poka-
zuja, Ze jest to niezwykle inspirujace pole do dalszej eksploracji. Artykut zache-
cit mnie takze do wykorzystania formatu wideo-CV do pracy ze studentami na
zajeciach.

Problematyke autorytetu i autoprezentacji taczy Agnieszka Kampka w studium
kreowania wizerunku uczelni za pomocq portalu spotecznosciowego Facebook. To
wazny kanal komunikacji ze studentami i kandydatami, ktory pomaga realizowac
cele promocyjne uniwersytetu, ale takze dotyka sfery tozsamosci szkét wyzszych
ujawnianej w preferowanych strategiach ksztalttowania wizerunku: profesjonalisty
w przypadku uczelni ekonomicznych, zyczliwego opiekuna — uniwersytetéw pe-
dagogicznych i fajnego kumpla — uczelni technicznych.

Ksigzka Retoryka wizerunku medialnego to zbior wartoSciowych i istotnych
tematycznie artykuldw, skomponowanych przez Redaktorki w spdjng catosc.
Monografia moze stanowi¢ duzgq pomoc w dydaktyce retoryki, a studentom przy-
blizy¢ mozliwosci wykorzystania metodologii retorycznej do badan. Bogactwo
zaprezentowanych tematéw i uje¢ badawczych pozwala przypuszczac, ze temat nie
zostal wyczerpany i wyrazi€ nadzieje na jego kontynuowanie w serii Rhetoricum.
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