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Realia wspotczesnej cywilizacji i towarzyszqce im przemiany spoteczno-kul-
turowe staly sie w ostatnich latach jednym z gléwnych powodow intensywnego
powrotu do retoryki jako sztuki wymowy, rozumianej dzi§ w naukach humani-
stycznych i spotecznych szerzej jako sztuka komunikacji'. Jedna z konsekwencji
tego powrotu jest znaczacy wzrost liczby publikacji zar6wno o charakterze nauko-
wym, naukowo-dydaktycznym?, jak i popularnonaukowym — do tej grupy naleza
rozmaite ksigzki pisane w konwencji poradnikow, majacych wspierac¢ czytelnikow
w ksztalttowaniu i doskonaleniu umiejetnosci sprawnego retorycznego funkcjono-
wania w zyciu publicznym.

Zainteresowanie komunikacjq publiczng w réznych jej wymiarach jest tez wy-
razne w edukacji akademickiej. Perspektywa komunikologiczna stata sie podsta-
wowym odniesieniem dla wielu nowych kierunk6w humanistycznych zaré6wno na
studiach stacjonarnych, jak i podyplomowych, a takze w ramach specjalizacji na
studiach licencjackich lub magisterskich. Ksztalcenie studentow na wspomnia-
nych kierunkach lub specjalizacjach wymaga od wykladowcow nie tylko opraco-
wywania odpowiednich programéw nauczania, ale takze zapewnienia wlasciwej
literatury przedmiotu. Komunikologia jako wyodrebniona dziedzina nauki do-
czekala sie juz co prawda gruntownie przygotowanych opracowan i podreczni-
kow?, ale jako dziedzina interdyscyplinarna wymaga takze tworzenia monografii

1. Jak stwierdza P. Nehring, ,,jesli za Arystotelesem bedziemy postrzegac retoryke jako sztuke przekonywania, to — jak
sie wydaje — ma sie ona w dzisiejszym Swiecie znakomicie. Mozna by powiedzie¢, ze od czaséw starozytnych nigdy
nie liczyta sie bardziej. Do tradycyjnych dziedzin, w jakich od wiekdéw byta praktykowana, czyli sfery polityki i pra-
wa, doszty kolejne obszary zwiazane z liberalna gospodarka oraz idea tzw. spoteczenstwa otwartego”. [w:] Wyzwania
kultury wspétczesnej a retoryka, ,,Forum Artis Rhetoricae”, nr 2, 2011, s. 32.

2. Sa to analizy r6znych zjawisk zycia spotecznego wedlug metodologii retorycznej, a takze propozycje praktycznych
¢wiczen dotyczacych réznych sfer sztuki oratorskiej.

3. Przykladowo warto wymieni¢ nastepujace pozycje: Dobek-Ostrowska B., Nauka o komunikowaniu. Podstawowe
orientacje teoretyczne, Wroctaw 2001; Filipiak M., Homo communicans. Wprowadzenie do teorii masowego ko-
munikowania, Lublin 2004; Pisarek W., Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008; Habrajska G. (red.),
Komunikatywizm w Polsce — wybrane zagadnienia z teorii i praktyki, £.6dZ 2011; Kulczycki E., Wendland M. (red.),
Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji, Poznan 2012.
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i rozpraw zorientowanych na potrzeby typowe dla konkretnego obszaru studiow.

W nurt tego typu literatury o przeznaczeniu dydaktycznym wpisuje sie omawia-
na publikacja, ktora — jak wyjasniajg we wstepie jej redaktorzy — powstata z my-
Sla przede wszystkim o studentach specjalizacji ,,komunikowanie publiczne” na
kierunku filologia polska Uniwersytetu L.odzkiego jako zrédto pomocne w zebra-
niu, uporzadkowaniu i ukierunkowaniu wiedzy z zakresu nauki o komunikacji. Na
publikacje te sklada sie osiem rozprawek pracownikéw Katedry Wspotczesnego
Jezyka Polskiego. Kazdy artykut jest odrebnym szkicem poSwieconym wybrane-
mu zagadnieniu komunikologicznemu.

Ksigzke otwiera rozdziat O komunikacji spotecznej autorstwa Barbary Kudry.
Badaczce udalo sie zrealizowa¢ postawiony cel, jakim bylo ,, wskazanie najwaz-
niejszych problemow dotyczacych komunikacji spotecznej, a nie proba ogarniecia
czy wyczerpania wszystkich tresci z nig zwigzanych” (s. 9). Czytelnik otrzymuje
klarowng synteze podstaw wiedzy o komunikowaniu wraz ze wskazaniem litera-
tury przedmiotu wystarczajacej do poglebienia roznych aspektow przedstawione-
go w artykule kregu zagadnien.

Rozprawka Komunikowanie polityczne przygotowana przez Ewe Szkudlarek-
Smiechowicz to — jak informuje Autorka — streszczenie jej wiekszej pracy poswie-
conej dyskursowi politycznemu. Przedstawiony szkic nie wyczerpuje oczywiscie
ztozonosci problematyki, ale nalezy go uzna¢ za satysfakcjonujaca podstawe
(uzupelniong bogata literaturg) w zakresie wiedzy o komunikowaniu politycznym,
ktora bedzie dla studentow dobrym przewodnikiem pozwalajagcym na wstepne ro-
zeznanie materii przedmiotu.

Kolejne studium — Wywieranie wptywu w komunikacji masowej — opracowa-
ta Elwira Olejniczak. Czytelnik zostaje tutaj zapoznany z bogatym przekrojem
zagadnien prezentowanych z réznych perspektyw badawczych: lingwistyki, psy-
chologii czy tez socjologii. Sposob omowienia wybranych problemow jest na tyle
klarowny, Ze pozwala zrozumie¢ metodologie i narzedzia réznych dyscyplin ba-
dawczych zajmujacych sie wywieraniem wpltywu w komunikacji masowej. Dzieki
temu odbiorca nie musi przetamywac bariery hermetycznego jezyka i moze swo-
bodnie koncentrowac sie na tych kwestiach, ktore najbardziej go interesujq.

Tematem Autoprezentacja i prezentacja w mediach zajal sie Kazimierz
Michalewski. Tytul rozprawki jest zakrojony bardzo szeroko, wskazuje bowiem
na rozwazanie catosci problematyki (auto)prezentacji w mediach. Tymczasem
Autor — po krotkim wprowadzeniu do podjetego zagadnienia — zaweza przedmiot
rozwazan wyltacznie do porownawczego omowienia medialnej kreacji politykow
i autorow anons6w matrymonialnych. Badacz zestawia obie sytuacje komunika-
cyjne w ich wymiarze jezykowym — tutaj czytelnika nawet o podstawowej wie-
dzy lingwistycznej dziwi¢ moze przywotywanie pewnych cech, ktore wydajq sie
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oczywiste bez specjalnych badan czy analiz (por. np. uwagi na temat ksztato-
wania podmiotu wypowiedzi w analizowanych tekstach czy jakoSciowego zrozni-
cowania przymiotnikow). Zdarzaja sie tez wyjatkowo specjalistyczne okresSlenia,
ktore pozostaja w sprzecznosci z podrecznikowym nastawieniem publikacji (por.
np. s. 79: ,,JJednym ze stosowanych zabiegéw jest minoderyczne pozorowanie
autoprezentacji negatywnej [..]”). Zestawienie medialnej autokreacji politykow
z kreacjq typowa dla anonséw matrymonialnych poczatkowo budzi co najmniej
zdziwienie, ale obserwacje Autora pokazujq ostatecznie, ze nawet w sytuacjach
skrajnie od siebie odleglych metody kreowania wizerunku sa w pewnych obsza-
rach bardzo podobne.

Barttomiej Ciesla w artykule Jak sprawia¢ wrazenie osoby pewnej siebie
w komunikacji publicznej? zawart miniprzewodnik po trzech wybranych kwe-
stiach zwigzanych z wystgpieniami publicznymi — zajat sie tremg, komunikacjq
pozawerbalng i brzmieniowgq interpretacja wypowiedzi. Zebranym w szkicu ra-
dom i wskazowkom nie mozna odmowic stusznosci, kontrowersje wzbudza jed-
nak sam tytul opracowania. Jest w nim bowiem sugestia, ze warto starac sie o to,
aby cos$ udalo sie udawac, a przeciez rzeczywistq intencja Autora jest pomoc czy-
telnikom w tym, jak nauczyc¢ sie pewnosci siebie i podpowiedz, co w tym procesie
moze okazac sie przydatne. Tytul w obecnej postaci rodzi skojarzenia z edukacja
w zakresie manipulowania swoim wizerunkiem, a to z pewnoscig nie bylo celem
badacza.

Specyfika komunikatu reklamowego to rozdzial autorstwa Anny Sokét-Klein.
Réwniez i ten tytul nie jest w pehni trafiony i wrecz ,,prosi sie” o jakies dopowie-
dzenie — reklama bowiem, jako wielowarstwowy tekst kultury?*, wykazuje cechy
specyficzne w réznych obszarach: jezykowym, wizualnym, dZzwiekowym itd. Poza
tym zaskakuje tu nieco rozwazanie aktu reklamowego z perspektywy modelu ko-
munikacyjnego Romana Jakobsona, ktory to model doczekat sie od czasow swego
twoércy wielu istotnych rozwiniec¢ i uzupehien, o czym zreszta w tekScie otwiera-
jacym tom pisze B. Kudra. Walorem omawianego tekstu — zwazywszy na projek-
towanego odbiorce — jest zas niewatpliwie to, zZe sygnalizuje sie w nim mnogos¢
zagadnien badawczych, ktére moga dotyczy¢ reklamy.

Agnieszka Wierzbicka-Olejniczak jest Autorka szkicu Komunikacja jezykowa
i grzecznos¢ w Internecie. Ten temat byl szczegdlnym wyzwaniem z dwoch po-
wodow: po pierwsze ma niezwykle obfitg literature przedmiotu, po drugie zas —
Srodowisko Internetu jest mtodym ludziom (do ktérych adresowana jest publika-
cja) dobrze znane, w niektorych aspektach — znacznie lepiej niz starszym od nich
pokoleniom wykladowcéw, i bardzo dynamicznie sie zmienia. Z perspektywy

4. Na co zreszta Autorka zwraca uwage na poczatku swojego artykutu, por. ,Leksem reklama posiada niezwykle duzo
réznorakich definicji. Wyjasnienie tego pojecia zalezy bowiem od przyjetej perspektywy badawczej” (s. 105).
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projektowanych odbiorcéw za najcenniejsze nalezy uzna¢ uwagi odnoszace sie do
norm etykiety w komunikacji mailowej studentéw z wykladowcami. Zagadnienie
to zostalo przez Autorke zobrazowane kopiami autentycznych maili, ktore powin-
ny skutecznie pobudzi¢ mtodziez do refleksji.

Katarzyna Burska podjela temat Kreatywnos¢ leksykalna w mediach.
Problematyka ta — rozpatrywana w ramach innowacji leksykalnych i frazeolo-
gicznych — byla juz przedmiotem wielu opracowan (do ktorych zreszta Autorka
odsyta). K. Burskiej udato sie jednak przedstawic¢ ciekawy, napisany przystepnym
jezykiem szkic, w ktorym na tle dotychczasowych ustalen zostaly pokazane naj-
nowsze tendencje w zakresie medialnych modyfikacji w systemie polszczyzny.

Jestem przekonana, Ze omawiana publikacja bedzie przydatna dla studentow
poznajacych swiat komunikacji publicznej od strony refleksji naukowej, ponie-
waz pierwszy kontakt z nowa problematyka z reguly bywa tatwiejszy, gdy nie jest
ona przedstawiana w najdrobniejszych szczegotach. Zdarza sie, ze i nauczyciele
akademiccy poszukujq w celach dydaktycznych Zrodel, ktore sg skondensowany-
mi kompendiami wiedzy z jakiego$ zakresu, a taka zalete ma recenzowany tom.
Natomiast nie nazwatabym todzkiej publikacji podrecznikiem, nie wnosi ona bo-
wiem nowych tresci czy propozycji metodologicznych w dziedzinie ani tez nie
oferuje catoSciowego ogladu problematyki. W mojej opinii jest to raczej dobrze
pomyslany skrypt. Brakuje tez prezentowanej ksigzce pewnego uporzadkowania.
Poddtytut oczywiscie broni redaktorow w zakresie podjetych watkow, przydatoby
sie jednak wprowadzi¢ cho¢by minimalny podziat zebranych tekstéw, na przyktad
na zagadnienia ogolne (teorie i typologie komunikacyjne) oraz zagadnienia szcze-
gotowe, jak chociazby problematyka autoprezentacji, wystapien publicznych,
wywierania wptywu itd. Warto by tez skonfrontowac¢ zebrane teksty w zakresie
zawarto$ci merytorycznej, aby pewne ustalenia (fundamentalne dla dziedziny) nie
byty powtarzane w kolejnych szkicach.

5. Przyktadowo w artykule A. Wierzbickiej-Olejniczak zostat przypomniany schemat komunikowania, podczas gdy
zaprezentowala go juz i krotko oméwita w pierwszym artykule tomu B. Kudta.
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