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Nie od dzi$ wiadomo, Ze przekaz oraz jego forma odgrywajq szczegolnie istot-
ng role w zyciu spoteczenstw. Na zbudowanie dobrego przekazu wplywa wiele
elementow, w ktorych zasadnicza role odgrywa jezyk; od wiekow stanowi on bo-
wiem naturalng forme komunikowania. We wspétczesnym Swiecie zdominowa-
nym przez kulture obrazkowa, sam jezyk okazuje sie juz jednak niewystarczajacy.
Problem ten podnosi w kontekscie analizy przekazu reklamowego m.in. Lewinski,
ktory przekonuje, ze ,retoryka zajmujqca sie tylko opisem jezyka, nie wystarcza
do opisu zjawisk wizualno-werbalnych [..]” (2000, 205). Wizualno$¢ nabiera co-
raz wiekszego znaczenia, a jej wlasciwe odczytanie pozwala nam nie tylko spraw-
niej poruszac sie w spoteczenstwie wiedzy, ale rowniez znajdowac¢ odpowiedzi na
wazne pytania o nas samych. A. Kampka zauwaza, ze ,zmiana polega nie tylko
na wszechobecnosci obrazu, ale takze na dostrzezeniu, Ze nie jest on aktorem
drugiego planu, zrozumieniu, w jak wielkim stopniu poprzez oddzialywanie na
nasze myslenie, pobudzanie emocji, budowanie pamieci obraz wptywa na ksztatt
rzeczywistosci” (2011, 10). Przekaz oparty na obrazie apeluje do wyobrazni i wy-
daje sie by¢ wielokulturowy. Kultura obrazkowa ma szanse latwiej dotrze¢ do
odbiorcy, poniewaz nie potrzebuje wspolnego i zrozumiatego kodu jezykowego,
wychodzi poza granice panstw i narodowosci. Trzeba jednak pamietac, ze jej in-
terpretacja zalezy w duzej mierze od znajomosci kontekstu kulturowego oraz tra-
dycji, w ktorej jest zakorzeniona.

Z retorycznego punktu widzenia, komunikacja wizualna powinna by¢ interpre-
towana pod katem funkcji, ktore retoryka od zawsze stawia sobie za cel. Taka pry-
marng funkcje w odczytywaniu obrazu powinny odgrywac techniki perswazyjne
i argumentacyjne bedace podstawg klasycznej retoryki, czyli przede wszystkim
sztuki przekonywania i sztuki dobrego mowienia (bene dicendi scientia). W tym
nowoczesnym widzeniu retoryki, w jej warstwie wizualnej, dobre mowienie moz-
na odnies¢ do sprawnej konstrukcji obrazu, ktory ma przekonywac, sktania¢ do
myslenia, dawa¢ nam wiedze o nas samych oraz o otaczajacym nas $wiecie. Obraz
ma stawac sie argumentem w dyskusji, a nie jedynie ilustracja rzeczywistosci.
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Retoryka, w takim ujeciu, jest sztukqa wychodzaca poza klasyczne ramy, sztuka
majacq szanse na dotarcie do wiekszej liczby odbiorcow, sztuka sktaniajacq do
mySlenia i w pewnym sensie tatwiejsza do interpretacji, jako Ze nieograniczong
znajomoscia kodu jezykowego. Joanna Partyka (2014, 58) zwraca uwage na jesz-
cze jeden bardzo istotny element - na skutecznos¢ obrazu w objasnianiu, czesto
abstrakcyjnych, poje¢ wiedzy. Jak zaznacza wspomniana autorka ,,obraz postrze-
gany jako narzedzie wiedzy, naukowa umiejetnos¢, uprzystepnia abstrakcyjne po-
jecie wyjatkowo silnie zakorzenione w moralistyce i dydaktyce. Mamy tu zatem
do czynienia ze swoistym automatyzmem, perswazyjng wizualizacjg retorycznej
sztuki przekonywania” (Partyka 2014, 59).

Retoryka wizualna opiera sie zatem na tych samych zatozeniach, co klasyczna
retoryka i moze operowac identycznymi srodkami retorycznymi, interpretowany-
mi rzecz jasna, pod katem ich wizualnosci. Znakomitym tego przyktadem moze
by¢ przenosnia, ktéra staje sie jedna z najskuteczniejszych figur retorycznych,
uzywanych w funkcji perswazyjnej i stanowigcych o sile przekazywanego obrazu
(Kampka 2014, 7). Po metafore, zastepujaca w warstwie stownej jeden element
innym w oparciu o ich wzajemne podobienistwo, siegaja bardzo chetnie tworcy
przekazow ikonicznych, zamieniajac, wedtlug tej samej zasady, jeden obraz dru-
gim i apelujac do wzroku odbiorcy, jednego z najsilniejszych zmystow. Podobnie
analogie mozna zastosowac do pozostatych figur i zabiegow retorycznych. Wydaje
sie zatem, ze sieganie po obraz staje sie nieodzownym elementem komunikacji
w relacjach spotecznych.

Obraz, interpretacja jego symboliki i zakorzenienia w kontekscie kulturowym,
analiza warstwy argumentacyjnej przez niego przemawiajacej — wszystkie te ele-
menty wplywajq na poszerzenie wiedzy o nas samych, a rozwoéj kultury obraz-
kowej odnoszacej sie do wszystkich dziedzin wiedzy (nauki, sztuki, reklamy czy
polityki) sktania do szukania coraz bardziej przekonujacych form wyrazu, ktére
sktadajq sie na tzw. retoryke wizualna, sztuke ,,bedaca reakcja na przemiany za-
chodzace w kulturze wspoétczesnej” (Kampka 2011, 7), sztuke, w ktorej obec-
nosc¢ elementow ikonicznych pozwala zrozumie¢ wspoétczesny Swiat oraz procesy
w nim zachodzace.
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