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Sprawozdanie z ogolnopolskiej konferencji haukowej
Media w Ameryce. Ameryka w mediach.

Pierwsza interdyscyplinarna ogélnopolska konferencja naukowa Media
w Ameryce. Ameryka w mediach odbyla sie w Lublinie w dniach 25-26 maja
2017 roku. Konferencje zorganizowat Zaklad Studiow Amerykanistycznych
w Instytucie Anglistyki UMCS i Zaklad Komunikacji Spolecznej na Wydziale
Politologii UMCS we wspotpracy z Polskim Towarzystwem Retorycznym.

Glownym celem organizatoréw byto stworzenie forum do wymiany mysli
przedstawicielom réznych dyscyplin naukowych podejmujacych w swoich ba-
daniach kwestie amerykanskie. Obrady uroczyscie otworzyli Dziekan Wydziatu
Politologii UMCS profesor Iwona Hofman oraz Dyrektor Instytutu Anglistyki
UMCS profesor Zbigniew Mazur. W przemowieniach inauguracyjnych méwcy
podkreslili role badan nad mediami w wyjasnianiu i rozumieniu proceséw zacho-
dzacych w swiecie, co doskonale zilustrowat przytoczony przez profesora Mazura
cytat stow Thomasa Jeffersona:

,» The basis of our governments being the opinion of the people, the very first object should be to

keep that right; and were it left to me to decide whether we should have a government without
newspapers or newspapers without a government, I should not hesitate a moment to prefer the
latter. But I should mean that every man should receive those papers & be capable of reading
them”.

Gos¢ honorowy konferencji prof. Pawet Frelik (UMCS) przedstawit referat
Small Screens, Small Hands: American Political and Cultural Life in Digital
Ephemera prezentujacy ztozono$¢ procesu tworzenia i odbioru roznych tresci
wizualnych w nowych mediach. Profesor podkreslil, Ze internetowa aktywnosc
w przygotowaniu i rozpowszechnianiu perswazyjnych komunikatow politycznych
ma charakter pozorny, ktéry nie przeklada sie na dzialanie, mogace realnie wpty-
wac na przyktad na wyniki wyborow. Ciekawym zjawiskiem medialnym okazuja
sie rowniez GIFy — formaty pliku graficznego, pozwalajace na tworzenie animacji,
ktorych autorzy wykorzystuja nawiazania i gry z kontekstem, tworzac teksty 1a-
czace obszary kultury, polityki, a nawet sztuki.
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Wyklad profesora Frelika, eksponujacy ztozonos$¢ jako wazng ceche omawia-
nych zagadnien, oddat gléwng idee konferencji — patrzenia na problem badawczy
z roznych perspektyw i konfrontowanie wiedzy i opinii w dyskusjach. Pierwsza
sesje panelowq zatytutowana Morning with Trump otworzyt krag tematow poli-
tycznych. Wojciech Magus (UMCS) w wystapieniu Donald Trump kontra media
wyjasnial mechanizmy rzadzace niekonwencjonalng strategia prezydenta USA,
ktora, cho¢ wbrew zaleceniom specjalistow z zakresu komunikacji, przynio-
sta wymierny efekt w postaci wygranych wyboréw. Kamila Mitkowska-Samul
(SWPS) naswietlita problem traktowania mediow jako wroga, prezentujgc analize
wypowiedzi Donalda Trumpa w Swietle teorii retorycznych i jezykoznawczych.
Agata Olszanecka-Marmola i Maciej Marmola (US) przedstawili wnioski z badan
nad negatywna reklama polityczng w okresie ostatniej kampanii prezydenckiej
w Stanach Zjednoczonych Ameryki Péinocnej. Spoty wyborcze kandydatow prze-
sycone byly tresciami, majacymi ksztaltowac niekorzystny wizerunek oponenta
politycznego, co niestety okazuje sie trendem dominujacym w dziataniach poli-
tykow. Mateusz Markowski (UL) zilustrowatl wykorzystywanie mediow spotecz-
nosciowych przez Donalda Trupa w kontrze do dziennikarzy wykorzystujacych
tradycyjne srodki przekazu, a takze omowil nietypowe dziatania politycznych ak-
tywistow, toczace sie rownolegle w przestrzeni realnej i wirtualnej.

Sesja zatytulowana On the edge poruszata problemy rasizmu, przemocy i po-
prawnosci politycznej. Lidia Kniaz (UMCS) w referacie #SayHerName — Resisting
Police Violence Against Black Women in American Media pokazata wykorzystanie
mediow spotecznoSciowych w procesie tworzenia ruchu spotecznego i czynie-
nia styszalnym glosu ofiar brutalnosci policji. Ewa Kleczaj-Siara (Uniwersytet
Technologiczno-Humanistyczny w Radomiu) zadata pytanie Who has the right to
tell the story? — analizujgc kontrowersje na tamach amerykanskiej prasy dotyczace
publikacji ksigzek dla dzieci, prezentujacych wyidealizowang wersje niewolnic-
twa. Prelegentka naswietlita ciekawy problem cenzury, zwlaszcza, ze autorkami
inkryminowanych wydawnictw byty Afroamerykanki.

Panel Media i polityka wypeinily wystapienia koncentrujace sie wokat proble-
mow mediow tradycyjnych. Katarzyna Lutka (UMCS) pokazata w jaki sposob po-
litycy wykorzystujq mozliwosci autopromocji stwarzane przez telewizyjny format
talk show, niezwykle popularny i opiniotworczy w USA. Rafat Kus (UJ) przed-
stawit historie i kontekst polityczno-spotecznego funkcjonowania Narodowego
Radia Publicznego w USA. Badacz wskazal takze na aktualne kontrowersje wo-
kot National Public Radio, Public Broadcasting Service (PBS) i Corporation for
Public Broadcasting (CPB) w kontekscie dzialan nowej administracji prezyden-
ta Donalda J. Trumpa. Tomasz Brenet (Akademia Techniczno-Humanistyczna
w Bielsku Biatej) w referacie Strategie medialne w reportazu wojennym a polityka

Elzbieta Pawlak-Hejno, Media w Ameryce. Ameryka w mediach... e 84



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 2/2017, p. 85

wiadz USA skoncentrowal uwage na zmianach, jakie zaszty w prezentowaniu dzia-
tan wojennych przez politykow w zwigzku z technologicznym rozwojem mediow.

Nie zabrakto rowniez kwestii zwigzanych z kulturg i sztuka. W wystapieniu The
American Artist and the Lure of Popular Appeal: A Historical Perspective Edyta
Frelik (UMCS) przedstawita tworczos$¢ malarzy, ktorzy w XIX wieku taczyli suk-
ces artystyczny z sukcesem komercyjnym i czynili r6zne zabiegi przyciagajace
uwage publicznosci i gwarantujgce im zamowienia. Co ciekawe droga popular-
nych malarzy amerykanskich w omawianym przez prelegentke czasie, znacznie
roznita sie od losow artystow w Europie, ktorzy za swoje dziela najczesciej byli do-
ceniani po $mierci. Oksana Blashkiv (Uniwersytet Przyrodniczo-Humanistyczny
w Siedlcach) przeanalizowala obraz edukacji wyzszej zakodowany w filmach
i serialach amerykanskich. Moze sie wydac¢ zaskakujace, ze studia, ktére w USA
sq ptatne i dla wielu oséb stanowiq nieosiggalne marzenie, w popularnych filmach
i serialach sg deprecjonowane poprzez sprowadzanie wymiaru edukacji do roli
pretekstu dla niemoralnych zachowan i skandali. Sesje zakonczy? referat Marka
Wegierskiego (Polish Institute of Arts and Sciences in Canada) odczytany przez
Anne Bendrat. W prezentacji autor skoncentrowat sie na nakresleniu mozliwych
obszarow wplywu Internetu na rozne sfery zycia w USA. Odczytany referat sta-
nowit klamre dla rozwazan pierwszego dnia konferencji, poniewaz autor starat sie
odopowiedzieC na pytanie w jaki sposob rozw6j nowych mediéw moze realnie
zmienia¢ zycie mieszkancow USA, a ktore z trendow eksponujg rozrywke jako
gléwny cel publikowanych komunikatéw. W ten spos6b uczestnicy konferencji
powrdcili do refleksji nad pozorng aktywnoscia, a prawdziwym zaangazowaniem.

Drugiego dnia konferencji uczestnicy obradowali w sesji plenarnej oraz
w dwadch réwnoleglych sekcjach problemowych. Obrady rozpoczely sie analo-
gicznie do dnia poprzedniego sesja Morning with Trump o retoryce nowego pre-
zydenta Ameryki, ale prowadzong w jezyku angielskim. Konrad Zysko (UMCS)
w wystapieniu Creativity in the cartoon depiction of Donald Trump’s presidency:
a conceptual blending analysis analizowat z perspektywy jezykoznawstwa kogni-
tywnego ukazujace sie w roznego typu mediach rysunkowe karykatury przedsta-
wiajace zarowno amerykanskiego jak i rosyjskiego prezydenta Wiadimira Putina.
Malgorzata Gajda-L.aszewska (OSA UW) pokazata spoteczny i polityczny akty-
wizm jako nowy trend w reklamach komercyjnych, stworzonych w odpowiedzi
na kampanie polityczng Donalda Trumpa. Michat Rézycki (UW) zaprezentowat
kategorie ,,szalenstwa” i ,,choroby psychicznej” jako narzedzi walki politycznej,
stosowanie ktorych przyczynia sie do rozpowszechniania negatywnych stereoty-
pow zwigzanych ze zdrowiem psychicznym oraz prowadzi do uproszczenia waz-
kich kwestii politycznych w dyskursie publicznym.
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W sekcji Whistleblowers Jakub Wotyniec (UMCS) zarysowal problem fake
news jako charakterystycznego zjawiska na wspotczesnym rynku medialnym.
Prelegent wskazat zagrozenia ptynace z rozpowszechniania falszywych informacji
nie tylko w kontekscie konsumpcji mediéw, ale takze z perspektywy bezpieczen-
stwa narodowego i przedstawil metody walki z dezinformacja. Monika Kottun
(US) w referacie Pomiedzy ideologiq imperialistycznq a etykq: tragedia tych, kt6-
rzy przeciwstawiajq sie rzqdowi amerykanskiemu zaprezentowata informatoréw:
Daniela Ellsberga, Edwarda Snowdena i Chelsea Manning jako tragicznych pro-
testujacych, bazujac na modelu Zygmunta Adamczewskiego. Dominika Popielec
(UKW) natomiast przyblizyta dzialalnos¢ Edwarda Snowdena jako wzorcowego
demaskatora.

W panelu Medialne obrazy Ameryki prelegenci konfrontowali wizerunek USA
wpisany w dyskurs réznych mediow. Bartosz Pietrzyk (UMCS) skoncentrowat
sie na analizach kanalu YouTube. Eliza Matusiak (UL) zaprezentowala wizeru-
nek stereotypowego Amerykanina w stuchowisku radiowym Ameryka wkracza do
Malinéwka. Anna L.ach (UWr) przedstawita wnioski z badan dotyczacych cytowan
amerykanskich naukowcow. Prelegentka podkreslita, ze ,,amerykanscy naukow-
cy” ciesza sie duzym autorytetem wsrod dziennikarzy, co znajduje odzwierciedle-
nie na tamach prasy, nie tylko wspotczesnej — takze w PRL-u polscy dziennikarze
chetnie powolywali sie na zrodila z USA. Elzbieta Pawlak-Hejno (UMCS) zakon-
czyta panel prezentacja medialnego obrazu USA w polskich tygodnikach opinii
w 1913 roku.

W sekcji Media i religia Marcin Pomaranski (UMCS) przedstawit prioryte-
ty mediow religijnych w USA w XXI na przyktadzie ChrzeScijanskiej Prawicy.
Prelegent nakreslit takze tlo historyczne, pokazujac w jaki spos6b zmieniato sie
funkcjonowanie mediow chrzescijaniskich. Referent przypomniat takze skanda-
le z udziatem popularnych ewangelizatorow. Paulina Napierata (UJ) przyblizyla
dziatalno$¢ medialng Lakewood Church i kaznodziei Joela Osteena, ktéry stwo-
rzyt jednag z najwiekszych kongregacji chrzeScijanskich w USA, trafiajac do swo-
ich wiernych takze za posrednictwem medidow. Sebastian Zacharow (UL) wyja-
snit ztozong kwestie retoryki mediow kanadyjskich wobec problemu deportacji
Akadain, ktory okazuje sie zywy rowniez wspotczesnie.

Minorities’ Tales to panel, w ktorym poruszono problemy wynikajace z multi-
kulturowos$ci i zréznicowania narodowosci w USA. Ewa Antoszek (UMCS)
odwolala sie do doswiadczen meksykanskich w referacie Borderlands Tales:
Representations of the U.S.-Mexico Border in The Bridge (2013-2014) opartym
na analizie serialu. Karolina Majkowska (UMCS) skoncentrowata sie na miesz-
kancach Kuby prezentowanych we wspotczesnych serialach amerykanskich.

Elzbieta Pawlak-Hejno, Media w Ameryce. Ameryka w mediach... e 86



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 2/2017, p. 87

A Anna Bendrat (UMCS) poswiecita swoje wystapienie analizie argumentacji
dotyczacej rasy, uzywanej na stronie Race Card Project.

Warto podkresli¢, ze wystapienia prelegentéw pobudzaty do dyskusji i stwa-
rzaty mozliwos¢ do wymiany doswiadczen miedzy dyscyplinami. Dlatego w trak-
cie obrad referenci zadeklarowali che¢ ponownego spotkania w Lublinie podczas
kolejnej edycji konferencji Media w Ameryce, Ameryka w mediach zaplanowanej
na rok 2019.
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