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Retoryka i #media

Jak dlugo media beda definiowane jako $rodki (niekoniecznie juz masowego)
przekazu, tak dlugo pozostang w nierozigczonym zwiazku z retoryka. Przekaz
bowiem ma swojg strukture, swojego nadawce i odbiorce — kazdy z tych elemen-
tow procesu komunikacji moze by¢ za$ analizowany za pomoca ponadczasowych,
cho¢ wciaz interpretowanych na nowo narzedzi retorycznych.

Retoryka nie jest wymyslong koncepcjq teoretyczng, a wywodzi sie z obserwa-
cji spotecznych praktyk komunikacyjnych, ktore nastepnie zostaty opisane i upo-
rzadkowane. U swoich antycznych poczatkéw retoryka wigzata sie z oralnoscia,
stad stosowana wspotczesnie wiedza praktyczna zgromadzona w pieciu dziatach
(od inventio po actio) musi zosta¢ odpowiednio przystosowana do obecnych re-
aliow publicznej komunikacji tworzonej lub zaposredniczonej przez media. Co
jednak wazne, wiekszo$¢ ustalen teoretycznych retoryki poswieconych tworzeniu
skutecznych przekazow nie traci na aktualnosci i pozostaje badawczo uzyteczna,
gdyz opiera sie na funkcjonowaniu ludzkiej natury. Nadal to, co perswazyjne, po-
winno movere, docere i delectare, nawet jesli w praktyce zmieniajq sie proporcje
tych trzech retorycznych funkcji.

Prace poswiecone retoryce i mediom mogg mie¢ charakter normatywny, a wiec
syntetyzowaC widze i praktyke na temat tworzenia skutecznego przekazu (przy-
kladem jest Nowa retoryka dziennikarska Walerego Pisarka). Niemniej w dobie
konwergencji mediow i wynikajacej z niej gatunkowej hybrydowosci jest to wysi-
ek obarczony ryzykiem rychtej dezaktualizacji. Na naszych oczach bowiem zmie-
niajg sie: struktura, zawarto$¢ mediow, sposdb i okolicznosci ich funkcjonowania,
odbioru oraz przetwarzania. Juz samo pojecie mediow wymyka sie spod klarow-
nych definicji. Swiadcza o tym kolejne dodawane do tego rzeczownika przydaw-
ki klasyfikujace, ktérych celem jest proba bardziej precyzyjnego nazwania tego
wycinka rzeczywistoSci, a mianowicie: media tradycyjne, media elektroniczne
(cyfrowe), media wirtualne, media mobilne, media spotecznosciowe, media (au-
dio)wizualne. W ciagu kilkunastu lat pojecie nowych mediow (odr6zniajace media
stradycyjne” od cyfrowych) przestalo by¢ poznawczo uzyteczne. W 2009 roku
Paul Levinson opublikowal ksigzke New new media (Levinson 2009), w ktérej
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opisuje nowe nowe media (media cyfrowe zawierajagce komponent spotecznoscio-
wy), a wsréd nich wymienit Second Life — w 2015 roku niemal juz zapomniany.

Badaczowi, ktory pod katem retoryki analizuje przekazy we wspotczesnych,
szeroko rozumianych mediach, coraz trudniej jest odpowiedzie¢ na podstawowe
pytania: kto jest nadawca, kto odbiorca tresci i jakie sq ramy strukturalne samego
przekazu. Tak istotne dla badania procesu perswazji elementy, jak kontekst i wa-
runki odbioru komunikatu, réwniez moga stanowic problem badawczy.

Za przyktad niech postuzy pytanie chocby o to, jak interpretowac kategorie
nadawcy komunikatu w ,artykule” zamieszczonym na portalu informacyjnym
telewizji, w ktérym komentuje sie wazne wydarzenie polityczne za pomoca ze-
stawienia tweetow (opublikowanych w postaci graficznych zrzutéw z ekranu) au-
torstwa politykow, publicystéw i innych rozpoznawalnych lub ,,zwyktych” uzyt-
kownikéw Twittera (zob. np.: »Jak nazwa¢ zeriski odpowiednik Sw. Mikolaja?«.
Komentarze w sieci po expose').

Sam przekaz medialny przestaje by¢ jednorodna (gatunkowo, stylistycznie per-
swazyjnie), zamknietg strukturg. Wydaje sie, Ze nie sposob juz analizowac¢ pod
katem retoryki sam tekst, kiedy towarzysza mu obraz (zdjecie, grafika, infografi-
ka, interaktywny wykres, zwizualizowane dane, nagranie filmowe, animacja, mem
itd.) oraz czesto dzwiek.

W mediach elektronicznych tak skonstruowane przekazy staty sie juz codzien-
noscia, ale rowniez w mediach drukowanych uzytkownik zachecany jest do pobie-
rania specjalnych aplikacji na urzadzenia mobile (telefony, tablety), ktére umozli-
wiaja zeskanowanie specjalnych kodow (np. QR) z papierowych stron periodyku,
dajac dostep do rozszerzonych tresci multimedialnych zamieszczonych w interne-
cie.

Tym sposobem zostaje zaburzona linearnos¢ odbioru pierwotnych tresci. Nie
ma tez gwarancji, ze odbiorca powroci do nich po chwili lub w innym czasie. Co
wiecej, pojawiaja sie nowe gatunki przekazu w mediach elektronicznych, jak np.
relacje typu ,,na zywo” lub ,minuta po minucie”, ktére sq wspottworzone przez
uzytkownikow, dzieki przesytanym przez nich komentarzom czy zdjeciom.

Jacek Wasilewski, kiedy dowodzi przydatnosci retoryki do analizy debaty
publicznej zaposredniczonej przez media, pisze wrecz o zniesieniu podzialu na
nadawcow i odbiorcow, w miejsce ktorego nalezy przyjac kategorie wspotuczest-
nictwa. Aby by¢ sprawnym i Swiadomym uczestnikiem debaty, nalezy ksztalci¢
umiejetno$¢ filtrowania i wyszukiwania informacji. Aby do tych celéow za$ ko-
rzystac z retoryki, nalezy ,,(...) zrezygnowac z granic, w jakie wtloczyly ja [reto-
ryke] nauki o jezyku czy literaturze. Jest [retoryka] terenem interdyscyplinarnym

1. http://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/jak-nazwac-zenski-odpowiednik-sw-mikolaja-komentarze-w-sieci-po-
-expose,473624.html
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i potrzebuje catej humanistyki [i w duzym stopniu nauk spotecznych — dod. EM]
(...)” (Wasilewski 2012: 13).

Klasyczny aparat retoryczny wcigz jednak moze z powodzeniem stuzy¢ do opi-
sywania i analizowania podlegajacych cigglym przemianom zjawisk komunikacji
spotecznej i publicznej. Poznawczo przydatne moga by¢ cho¢by rozwazania, czy
uzywany obecnie na Swiecie przez kilkaset liczacych sie serwisdw spotecznoscio-
wych, portali i platform blogowych hasztag (ang. hashtag, ,,#”, stosowany m.in.
przez Twitter, Facebook Instagram, YouTube, Pinterest) jest wspoiczesnym ro-
dzajem toposu, ktory organizuje wspolng wiedze uczestnikow komunikacji, ktory
ramuje przekaz, a ponadto stuzy filtrowaniu i wyszukiwaniu treSci. Odpowiednio
przemys$lany zas, moze stuzy¢ jako skuteczne narzedzie perswazji.

Takie proby analizy mediow, wykorzystujace synkretyczne, interdyscyplinarne
podejscie do klasycznych narzedzi retorycznych, przynoszq korzysc¢, gdyz poka-
zuja, jak rozumiemy i opisujemy otaczajqcaq nas rzeczywistos¢, a w konsekwencji,
stanowig odbicie tego, kim jesteSmy. W wypadku podlegajacych cigglym prze-
mianom Srodkow przekazu, uniwersalnos¢ skodyfikowanych juz w czasach an-
tycznych zasad retoryki stanowi¢ moze jedynie zalete — staja sie one ,,stabilnym”,
bo w gruncie rzeczy niezmiennym punktem odniesienia dla badacza.
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