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Retoryka doradzania - sprawozdanie
z jubileuszowej konferencji PTR

XV Konferencja Polskiego Towarzystwa Retorycznego odbyta sie w Warszawie
w dniach 17-18 listopada 2016 i poswiecona zostata retoryce deliberatyw-
nej. Konferencja zorganizowana zostata we wspéltpracy z Interdyscyplinarnym
Centrum Retoryki Stosowanej ,,Pro Rhetorica” przy Instytucie Badan Literackich
Polskiej Akademii Nauk.

O wartos$ci wspotpracy réznych srodowisk zajmujgcych sie badaniem retoryki
mowili otwierajacy konferencje Maciej Maryl, wicedyrektor IBL. PAN, Joanna
Partyka, przewodniczaca Interdyscyplinarnego Centrum Retoryki Stosowanej
,Pro Rhetorica” oraz Maria Zaleska, przewodniczaca Polskiego Towarzystwa
Retorycznego, ktora przedstawita takze dzialalno$¢ Towarzystwa.

Jubileuszowa konferencja PTR miata wymiar miedzynarodowy, uczestniczyli
W niej zaproszeni goscie zagraniczni: prof. Bruno Capaci, (Uniwersytet Bolonski,
Wilochy) oraz prof. Hanna J. Batoréo (Universidade Aberta, Portugalia). Poza tym
referaty wyglosili badacze z 12 osrodkéw naukowych w Polsce.

Gos¢ honorowy — prof. Bruno Capaci z Uniwersytetu Bolonskiego — przedsta-
wil referat zatytutlowany Porady anielskiego lisa. Ten intrygujacy tytul stanowit
nawigzanie do jednej z dwoch opcji wpltywania na innych — strategii Iwa lub stra-
tegii lisa. W referacie autor przedstawit rys historyczny réznych sposoboéw dora-
dzania, ilustrujac to trzema odwotaniami do literatury witoskiej oraz tekstow para-
literackich: wypowiedzi Fiammetty, jednej z bohaterek Dekameronu Boccaccia,
korespondencji Lukrecji Borgii oraz tekstow Macchiavellego.

Drugi gos¢ specjalny, prof. Hanna J. Batoréo z Lizbony przedstawita refe-
rat zatytutowany Rhetoric of Advice from the Cognitive Linguistics perspective.
Conceptualisation of advice, language-dependent specific advice strategies, and
common cultural metaphors. Na przyktadzie kilku wypowiedzi politycznych po-
kazata, jak zasadnicze réznice w formulowaniu porad wynikajg ze struktury je-
zyka, w ktorym rada jest wypowiadana. Jezyki znaczaco rozniq sie miedzy soba,
jesli chodzi o sposoby okazywania grzecznosci i — jak pokazala referentka — ma
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to znaczacy wplyw na wybory perswazyjne nadawcow, a przede wszystkim na
odbior danego komunikatu i zaliczenie go do retoryki deliberatywnej.

Bogactwo i roznorodnosc¢ analizowanych materiatow to cecha charakterystycz-
na catej konferencji. Inspirujace okazato sie siegniecie do Zrédetl — klasycznych
tekstow retorycznych. Marcin Niemczyk (UR) na podstawie wybranych méw po-
kazal, z jakich argumentoéw korzystano, by przekona¢ do podjecia dziatan zbroj-
nych badz odradzi¢ wojne. Referent dowodzil, Ze mowy te stanowiq nie tylko
przejaw sztuki retorycznej, ale przez odwotania do idei demokracji, wolnosci czy
wojny sprawiedliwej, s cennym materialem zrodlowym takze dla historykow
doktryn polityczno-prawnych. Z kolei Maria Joanna Gondek (KUL) odwotujac sie
do tekstow starozytnych, omowita czynniki determinujace akt doradzania. Przy
zalozeniu, Ze mowa doradcza wigze sie z pewnym procesem o charakterze inte-
lektualno-wolitywnym, dokonujacym sie zarowno w samym mowcy, jak rowniez
u audytorium, aby sformutowac i przyja¢ rade, potrzebna jest aktualizacja po-
szczegoOlnych aktow refleksji pamieciowej, rozumowania, pojmowania, przewi-
dywania, itd. Prelegentka rozwazata te wtasnie akty w ujeciu tradycji perypate-
tyckiej, w ktérej podkresla sie antropologiczno-etyczne uwarunkowania retoryki
doradczej.

Tradycyjnie juz waznym punktem konferencji PTR sg referaty dotyczace lite-
ratury dawnej. W tym roku problematyke te poruszono w kilku wystgpieniach.
Magdalena Ryszka-Kurczab (UP, Krakow) omdwita szesnastowieczny tekst doty-
czacy doktryny braci polskich - ,,Rozmowy chrystyjanskie” Marcina Czechowica
- pokazujac, jak wywad ten stuzy¢ moégt jako poradnik polemiczny w dysputach
religijnych tego czasu. Anna Dziatak-Szubinska (UJ) przedstawita przyktad z nur-
tu tzw. dworskiej prozy doktrynalnej: Dobry doradca (Leal Conselheiro), traktat
dydaktyczny napisany przez Edwarda (1391-1438), krola Portugalii z dynastii
Avis, zwanego Elokwentnym. Referentka dowodzita, ze krol-doradca poddanych
wykorzystywal zalecenia klasycznej retoryki, aby budowa¢ swoj etos, apelo-
wac do uczuc i woli audytorium oraz wykorzystywa¢ odwotania do autorytetu
Kosciota i Swietych ksigg. utrzymywac staty, bezposredni kontakt z audytorium.
W referacie omoéwione zostaly jedynie porady zwigzane z odzywianiem, ktére
wspottworza szerszg wizje polityczng krola. Magdalena Piskata (IBL PAN) przyj-
rzala sie staropolskim herbarzom jako poradnikom zycia cnotliwego. Odwotujac
sie do takich tekstow renesansowych jak Gniazda cnoty (1578) czy Herby rycer-
stwa polskiego (1584), dowodzita, ze utwory te bada¢ mozna jako wyraz reflek-
sji nad istotg szlachectwa oraz cech, postaw i czyndw do niego prowadzacych.
Analizujgc poszczegolne elementy ksigzek dydaktycznych pokazata, z jak roz-
nych zabiegoéw korzystali autorzy herbarzy, by radzi¢ czytelnikom, jak osiggnac
cnote. Tytuty, przedmowy do czytelnikow i listy dedykacyjne, sposéb prezentacji
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herbow - opis godta, legenda herbowa, charakterystyka rodow, portrety wspania-
tych przodkéw oraz starozytnych antenatow - wszystko to stuzyto czytelnikowi
rada, jak ma postepowac we wiasnym zyciu, by zastuzyC na miano cztowieka
nobilitowanego. Dominika Dynek (UAM) zaprezentowala analize retorycznych
metod stosowanych przez Michala Grabowskiego, jednego z najwazniejszych
krytykow literackich doby romantyzmu. Autorka skupita sie na tym, w jaki sposéb
wykorzystywane srodki perswazyjne pozwalaly krytykowi realizowa¢ zalozone
cele: ksztaltowania gustu czytelnikow i uSwiadamiania przemian zachodzacych
w literaturze. Prelegentka dowodzita, ze przyklad strategii retorycznych wykorzy-
stanych przez Grabowskiego pozwala zaprezentowa¢ romantyczny model krytyki,
ktéra mimo dowartosciowania roli odbiorcy opierata sie na retorycznym oddzia-
lywaniu na wybory czytelnika. Joanna Partyka (IBL PAN) zaprezentowata anali-
ze porownawczg dwoch dziel o wychowaniu kobiet: szesnastowiecznego traktatu
hiszpanskiego swieckiego humanisty Juana Luisa Vivesa (1492-1540) De institu-
tione feminae christianae (Brugia 1524) oraz dwudziestowiecznej pracy hiszpan-
skiego jezuity Jorge Loringa (1921-2013) Para salvarte. Compendio de las ver-
dades fundamentales de la religion catdlica y normas para vivirlas (1 wyd. 1952).
Zestawy porad adresowanych do kobiet, majace stuzy¢ im pomocq w dazeniu do
chrzescijanskiej doskonatosci, wykazuja niezwykte podobienstwa zaréwno w for-
mie, jak i tresci, co pozwolito referentce postawic¢ teze o podobnych retorycznych
wzorcach udzielania porad kobietom i ich wychowawcom.

Watek retorycznego ksztaltowania obrazu kobiet w sferze publicznej podjeta
takze Maria Zaleska (UW). Na podstawie analizy poradnikéw skierowanych do
kobiet, ktore daza do wysokich stanowisk, wskazata ukryte zalozenia na temat
komunikacji kobiet, zawarte w pozornie prostych poradach. Z analizy przyktadow
wynikato, ze doradzane sposoby skutecznej komunikacji w zakresie retorycznej
actio, przeznaczone dla kobiet, zawieraja porady o innej tresci i innym stopniu
szczegb6towosci niz porady, ktére — domysSlnie — byly skierowane do mezczyzn
jako osob, ktore postrzegano jako jedynie uprawnione do zajmowania pozycji
wiadzy. Malgorzata Lewandowska (UW) przedstawita analize dziatu porad ser-
cowych i matzenskich publikowanych na tamach wioskiego magazynu ,,Grazia”
w latach 1938-1999. Celem referatu bylo odtworzenie obrazu zwyktej wloskiej
kobiety i jej Swiata prezentowanego na famach niezwykle popularnego magazynu.
Zaprezentowane przez prelegentke przyklady porad doskonale ukazywaty prze-
miany spoteczno-kulturowe i procesy emancypacyjne kobiet.

Prelegenci poruszali tez watki obecne w aktualnym dyskursie politycznym.
Agnieszka Budzynska-Daca (UW) w swoim wystgpieniu podjeta problem dorad-
cy mowcy, cztowieka, ktory w jakim$ stopniu moze by¢ uznany za wspotautora
(aniekiedy autora) wystapienia znanego polityka. Przywotujac wybrane przykiady,
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referentka zastanawiata sie nad mozliwymi relacjami miedzy tymi podmiotami.
Rafal Kus (UJ) przedmiotem swojej analizy uczynit przeméwienie Baracka Obamy
z 27 lipca 2004 r., wygloszonego podczas Narodowej Konwencji Demokratycznej
w Bostonie. Autor przedstawil kontekst retoryczny mowy, a nastepnie - zgodnie
z zatozeniami retoryki klasycznej - wskazal poszczegblne czeSci modelu argu-
mentacyjnego, wyodrebnit dowody retoryczne zastosowane w przemowieniu,
skupit sie takze na toposach i srodkach stuzgcych identyfikacji z audytorium oraz
na actio. Przez przywotlanie recepcji przemowienia w mediach i w spoleczenstwie
Stanow Zjednoczonych, wskazal na wage tej mowy i konsekwencje wystgpienia
Baracka Obamy dla amerykanskiej sceny politycznej w pierwszej dekadzie XXI
wieku. Anna Bendrat (UMCS) przedstawita analize stron internetowych poswie-
conych zagadnieniom rasy i przynaleznosci etnicznej. Wychodzac z zatozenia, ze
deliberacja, aby osiggnac cel perswazyjny wymaga solidnej linii argumentacyjnej
opartej przede wszystkim na ludzkim doswiadczeniu, autorka pokazata praktyki
argumentacyjne na wybranych stronach typu Race Card Project (theracecardpro-
ject.com) oraz blogach (np. mixedreamers.blogspot.com) oraz wskazata, jaki ro-
dzaj argumentow potrafi wygenerowac taki przekaz na temat sposobéw poprawy
stosunkow rasowo-etnicznych w Ameryce, ktory w powszechnym odbiorze moze
wydawac sie najbardziej przekonujacy.

Nie zabraklo takze wystgpien dotyczacych retoryki wizualnej. Ewa Modrzejew-
ska (UW) przedstawita wyniki badan dotyczacych infografik. Wybrane przyktady
— infografiki zachecajace kobiety do zajmowania sie naukami Scistymi i inzynie-
ryjnymi oraz pracy w tych zawodach — potwierdzaly teze, ze dobor srodkow re-
torycznych, takich jak kolorystyka czy kompozycja nie tylko stuzy perswazji, ale
jest takze odbiciem spotecznych stereotypow. Jednoczes$nie referentka wskazata
na mozliwosci wizualnej manipulacji i nierzetelnosci argumentacyjnej. Agnieszka
Kampka (SGGW) przedstawita analize uczelnianych filméw reklamowych, zasta-
nawiajac sie, jakie elementy pozwalajq traktowac reklame jako przyktad retoryki
deliberatywnej. Argumentowala, ze pojawienie sie konkretnych osob, z ktorymi
widz moze sie utozsamia¢, budowanie emocjonalnego napiecia typowego dla ga-
tunku trailera oraz sugerowanie odbiorcy, czego dosSwiadczy, wybierajac te a nie
inng szkote wyzszq sprawia, ze film reklamowy moze by¢ traktowany jako porada.

Na konferencji o retoryce doradzania nie mogto zabrakna¢ tak modnego ostat-
nio zjawiska, jakim jest coaching. Michal Mokrzan (UWr) przedstawit analize
coachingu w perspektywie antropologii retorycznej. Traktujac coaching jako
praktyke konstruowania podmiotow spotecznych, ktéra powstata w konsekwencji
wylonienia sie nowego typu urzadzania okreslanego przez Michela Foucaulta mia-
nem neoliberalnego, referent dowodzit, ze w praktyce tej kluczowq role odgrywa-
ja oparte na retoryce technologie siebie, czyli praktyki perswazyjne, poprzez ktore
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uczestnicy procesu dajg sie przekonywac lub przekonujq sami siebie. Autor ana-
lizowat tropy i figury retoryczne motywujace do bycia wydajnym, zadowolonym
z siebie i odpowiedzialnym w r6znych dziedzinach zycia.

Kilka wystapien dotyczyto retorycznych wymiarow komunikacji internetowe;.
Elzbieta Pawlak-Hejno przedstawila zabiegi perswazyjne wykorzystywane przez
blogerki piszace dla kobiet. Zastanawiata sie nad specyfika retoryki motywacji, jak
w ten rodzaj mowy doradczej wpisane sg wartosci pozytku i szczescia. Agnieszka
Kijak (UAM) przedstawita analize dyskusji toczonych na Facebooku przez ama-
torow biegania i wyréznita dwa gléwne typy porad udzielanych przez biegaczy:
porady na zyczenie oraz porady narzucone. W pierwszym przypadku poczatkujacy
lub bardziej doswiadczeni biegacze sami prosza o porade innych cztonkéw grupy
biegowej o pomoc w roznych kwestiach, np. treningu, odziezy, sprzetu biegowe-
go, diety. W drugim przypadku biegacz po prostu opisuje jakieS doswiadczenie
zwigzane z zawodami lub treningiem. Referentka odwotala sie réwniez do norm
grzecznoSciowych zachowywanych przez biegaczy. Joanna Smoél (UAM) podjeta
refleksje nad reakcjami odbiorcéw porad internetowych. Ze wzgledu na to, ze
kontekst komunikacji internetowej pozwala na zbadanie reakcji odbiorcow, autor-
ka na podstawie materiatu z kilku portali internetowej przeanalizowata zaréwno
sposoby wyrazania emocji, jakie porady wywotuja (np. rados¢, wdziecznosc, zde-
nerwowanie, ztosc¢) i ukazania stosunku do autora porady, jak i udzielenia dodat-
kowych wskazéwek czy zanegowania stusznosci przekazu poradnikowego.

Juz dzi$§ warto zapowiedzie¢, ze tematem kolejnej konferencji Polskiego
Towarzystwa Retorycznego bedzie ,,Retoryka wartoSci”.
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